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RESUMEN

El estudio titulado: “Percepcion sobre la comunicacion audiovisual y divulgacion
cientifica de la UNTUMBES en estudiantes de Comunicacion, 2024” procur6
establecer la correlacion entre las variables estudiadas; para ello, se plante6 el
siguiente objetivo: “Determinar la relacibn que existe entre la comunicacion
audiovisual y la divulgacion cientifica de la UNTUMBES en los estudiantes de
comunicacién, 2024.”; el enfoque de la investigacion es cuantitativo, con un nivel
descriptivo-correlacional, con un disefio no experimental, transversal; se aplicaron
dos instrumentos a una muestra de 90 estudiantes, la seleccién de la muestra se
realiz6 mediante un muestreo no probabilistico de modo causal para la aplicacion

de los instrumentos de investigacion.

Los resultados inferenciales respaldaron la hipétesis de estudio mediante el
coeficiente de Rho de Spearman, el cual indic6 una correlacién positiva alta con un
valor de 0.884** entre la comunicacion audiovisual y la divulgacion cientifica,
ademas, el valor de significancia o p-valor fue 0.001, con lo que se rechaza la
hipotesis nula y se acepta la hipo6tesis de trabajo; los resultados descriptivos
revelaron que el 66,7 % de los estudiantes consideraron que la comunicacion
audiovisual posee un nivel medio, mientras que el 22,2 % la calific6 como nivel alto
y solo el 11,1 % la evalué como nivel bajo, una situaciéon similar se observo en la
variable divulgacion cientifica, donde el 66,7 % de los estudiantes la clasificaron
como nivel medio, el 26,7 % como nivel alto y el 6,7 % como nivel bajo.

Se demuestra relacién directa entre las variables, pero, ademas, segun la
percepcion de los estudiantes, se proyectan niveles con tendencia en el nivel
medio; y se resalta dificultades en la calidad de los elementos visuales y sonoros,
como también en la interactividad en los videos que divulgan ciencia en la
UNTUMBES, 2024.

Palabras claves: Comunicacion audiovisual, divulgacion cientifica, videos, ciencia.
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ABSTRACT

The study titled "Perception of Audiovisual Communication and Scientific
Dissemination at UNTUMBES among Communication Students, 2024" aimed to
establish the correlation between the variables under investigation. To this end, the
following objective was set: "To determine the relationship between audiovisual
communication and scientific dissemination at UNTUMBES among communication
students in 2024." The research approach was quantitative, with a descriptive-
correlational level and a non-experimental, cross-sectional design. Two instruments
were applied to a sample of 90 students, selected through a non-probabilistic,
purposive sampling method for the application of the research instruments.

The inferential results supported the study hypothesis through the Spearman’'s Rho
coefficient, which indicated a strong positive correlation of 0.884** between
audiovisual communication and scientific dissemination. Additionally, the
significance value or p-value was 0.001, leading to the rejection of the null
hypothesis and acceptance of the alternative hypothesis. The descriptive results
revealed that 66.7% of the students considered audiovisual communication to be at
a medium level, while 22.2% rated it as high and only 11.1% rated it as low. A similar
trend was observed in the scientific dissemination variable, where 66.7% of students
classified it as medium level, 26.7% as high level, and 6.7% as low level.

The study demonstrates a direct relationship between the variables. Furthermore,
based on students' perceptions, the levels tend to skew towards the medium range.
It also highlights challenges related to the quality of visual and auditory elements,
as well as interactivity in the videos used for scientific dissemination at UNTUMBES
in 2024.

Keywords: Audiovisual Communication, scientific dissemination, Videos, Science
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I. INTRODUCCION

Durante la pandemia de COVID-19, se hizo evidente la necesidad de contrarrestar
la desinformacion, lo que impulsé una evolucion en la comunicacion cientifica hacia
un enfoque mas atento y adaptado a las formas modernas de consumo de
informacion, las universidades y los educadores comenzaron a implementar
diversos métodos de divulgacion cientifica, alejandose gradualmente de los estilos
tradicionales y orientandose hacia formatos mas accesibles, como los videos

(Caraguay et al., 2024).

Segun Velarde et al. (2024), en los ultimos afios, los medios tradicionales de
comunicacién cientifica han experimentado una pérdida de popularidad,
especialmente entre las generaciones mas joévenes, este grupo etario ha mirado
hacia el uso del Internet y las redes sociales, donde los contenidos audiovisuales
se han convertido en la opcion preferida para obtener informacion cientifica, dado
que se perciben como mas confiables y facil de entender; asimismo, Garcia (2022)
expresa que el creciente interés por la ciencia entre los jovenes particularmente en
el &mbito universitario, estd en gran medida vinculado a la apariciébn de nuevas
plataformas que actian como herramientas de divulgacion cientifica; plataformas
como Facebook, TikTok y YouTube han facilitado una comprension mas accesible

y directa de la ciencia.

En Espafia por ejemplo, un estudio realizado por el Instituto Reuters en
colaboracion con la Universidad de Navarra, citado en Gallardo et al. (2023) reveld
que el 68% de los estudiantes se informaba semanalmente a través de videos
cientificos en redes sociales; asimismo, la "X Encuesta de Percepcién Social de la
Ciencia" llevada a cabo por el FECYT en 2021 indic6 que las redes sociales se han
consolidado como la principal fuente de informacién cientifica entre los jévenes
universitarios con un 61,4% de preferencia, y se resalté que los videos son el
formato preferido de informacion el cual supero a los libros con un 15,8% y a los

articulos cientificos con un 14,5%.

Agregando a lo anterior, Gonzales (2021) en su estudio “La divulgacion cientifica
en YouTube: Estudio de caso de jovenes estudiantes en Espafia”, bordan puntos y
hallazgos importantes, sefialan que los cientificos espafioles presentan sus
conocimientos cientificos a través de YouTube de una manera atractiva sin perder

el rigor cientifico aunque presenta un duro reto para la comunidad; por otro lado,
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los jovenes estudiantes espafoles utilizan YouTube como un canal para tratar
temas cientificos debido a la temética entretenida y la forma de explicarlo, lo que
despierta cierto interés en ellos.

Por otra parte, Ojeda y Garcia (2022) en su investigacion “Divulgacion cientifica en
YouTube en Latinoamérica. Estudio de Casos de universidades, museos y
YouTubers” concluyo que las universidades y museos estudiados posicionan sus
investigaciones a través de YouTube y exponen el qguehacer académico al mismo
tiempo que divulgan los conocimientos cientificos, ademas establecen que
YouTube se incorpora como herramienta para posicionar la ciencia en las
universidades debido a que los usuarios sienten preferencia por estas plataformas

audiovisuales que explican la ciencia de manera entretenida.

En el Peru la situacion refleja una situacion en tanto diferente a las presentadas,
Auris et al. (2023) en su estudio “Divulgacion cientifica: arte de visibilidad y alto
impacto” concluyo que la comunidad académica es consciente de los problemas de
divulgacioén de la ciencia lo que conlleva a adaptarse a un mundo digitalizado en el
que debe utilizar nuevos formatos de comunicacion en redes sociales, con la
finalidad de facilitar la divulgacion cientifica y hacerla entretenida sin apartarse del
rigor cientifico, ademas que el compromiso de la divulgacion no solo recae en los
cientificos sino también en la instituciones encargas de impatrtir ciencia quienes son

las principales impulsadoras de la divulgacion cientifica.

De igual forma, Ramos y Valverde (2019) en la “Universidad Nacional de San
Antonio Abad del Cusco — UNSAAC” determiné que aunque se promovia
activamente la investigacion académica a través de publicaciones fisicas como "La
Revista Universitaria" y "El Antoniano”, no se aseguraba una difusion efectiva,
segun el estudio un 70% de los estudiantes desconocian las investigaciones
desarrolladas por su propia universidad lo que reflejo una preocupante brecha en
la divulgacion cientifica, ademas el 60% de los videos cientificos producidos por
Vicerrectorado de Investigacion y difundido en sus redes sociales, mantenian un
lenguaje técnico complejo, lo que impedia que los estudiantes comprendieran y se

interesaran en los contenidos cientificos.

15



En lo concierne a la realidad local, se observo una problematica conexa con la
divulgaciéon de la produccién cientifica de la UNTUMBES, aparentemente
relacionada con la limitada generacion de material audiovisual cientifico en las
redes sociales de la institucion que al parecer afecta la visibilidad y el impacto en

su comunidad académica, especialmente entre los jévenes.

Existe la inquietud de estudiar y analizar la relacién entre estas variables para
determinar si una incide en el comportamiento de la otra, es fundamental realizar
un estudio de la situacion actual con el objetivo de identificar los aspectos de la
comunicacién audiovisual que necesitan ser mejorados y analizar como estos
pueden estar influyendo en la efectividad de la divulgacion cientifica dentro de la
comunidad universitaria; en sustento a lo descrito en correspondencia de la
descripcion del problema desde el marco mundial, nacional y local, se formulo la
siguiente interrogante: ¢existe relacion entre la comunicacion audiovisual y la
divulgacion cientifica de la UNTUMBES en los estudiantes de Ciencias de la

Comunicacion, 20247

En cuanto a las justificaciones del estudio, tedricamente se profundizo en el
conocimiento sobre la relacién entre la comunicacion audiovisual y la divulgacion
cientifica en el entorno universitario, contribuyendo a llenar un vacio en la literatura
existente al analizar como la utilizacion de herramientas audiovisuales puede influir
en la percepcién, comprensién, acceso y divulgacién de la informacién cientifica en
un contexto académico; ademas se desarroll6 un marco conceptual el cual aporta
nuevas perspectivas tedricas en el campo de la comunicacion cientifica y es un

apoyo de literatura para futuras investigaciones.

Desde una perspectiva practica, esta investigacion identifico algunas deficiencias
en la comunicacion audiovisual y divulgacién cientifica de la UNTUMBES, lo cual
permitird a la institucion en mencion, adoptar acciones mas efectiva y accesibles
para la divulgacion de la ciencia, cuyo fin es el de mejorar la forma en que se
comunica a los estudiantes y comunidad en general, facilitar acceso a la
informacion, facilitar el entendimiento de estos temas y potenciar su participacion

en el ambito académico.
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Metodolégicamente, se justifica fundamentada en el paradigma positivista, se
escogié un enfoque cuantitativo, enmarcado dentro de un nivel descriptivo
correlacional, cuyo disefio fue no experimental y transversal dado que no se
intervino, la eleccion de este disefio responde a la intencion de obtener datos
precisos sobre la situacion actual lo que permitié inferencias descriptivas que
enriquecieron el andlisis; se utiliz6 como referencias los estudios de Saavedra
(2023) obtenido del repositorio de la UNTUMBES y Ribeiro & Carvalho (2020) de
Scopus para el disefio del instrumento de recoleccidn de datos, el cual fue validado
por expertos y cuya fiabilidad fue alta, con ello se aseguré que, en todo el proceso
de analisis literario, la construccion del instrumento, la ampliacion del mismo y el

andlisis de los datos cuantitativos se cumplio con los estandares de rigor cientifico.

Por ultimo, la investigacion se justifica socialmente dado que pretende incentivar a
las autoridades a mejorar la comunicacion audiovisual y concientizar su uso para la
divulgacioén de la ciencia a la comunidad universitaria y poblacion en general, cuyo
fin es el de fortalecer la educacién cientifica y promover una ciudadania mas
informada; los resultados e informacidén recopilada permite ademas identificar
estrategias efectivas para hacer la ciencia atractiva y accesible a la poblacion

tumbesina.

En tanto, se formuld como objetivo general “Determinar la relacion entre la
comunicacién audiovisual y la divulgacion cientifica de la UNTUMBES, en los
estudiantes de comunicacion, 2024”, asimismo, se plantearon seis objetivos
especificos: a) Medir la percepcién de la comunicacién audiovisual de la
UNTUMBES en los estudiantes de comunicacion, 2024”; b) Evaluar la percepcion
de la divulgacion cientifica de la UNTUMBES, en los estudiantes de comunicacion,
2024”; c) Analizar la correlacion entre morfologia audiovisual y la divulgacion
cientifica de la UNTUMBES, en los estudiantes de comunicacion, 2024”; d)
Establecer la relacion entre el sintaxis y/o expresion audiovisual y la divulgacion
cientifica de la UNTUMBES, en los estudiantes de comunicacion, 2024”; e)
Determinar la correlacion entre la semantica audiovisual y la divulgacion cientifica
de la UNTUMBES, en los estudiantes de comunicacion, 2024”; y finalmente, f)
Examinar la relacion entre la estética audiovisual y la divulgacion cientifica de la

UNTUMBES, en los estudiantes de comunicacion, 2024”.
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II. REVISION DE LITERATURA
2.1 Bases teodricas

Variable 1: Comunicacién audiovisual

Ahora bien, en relacién con la tematica, el termino comunicacion audiovisual se
emplea en Estados Unidos aproximadamente en el afio 1930 con la incorporacion
del sonido en el cine, pero es en Francia en la década de 1950 donde se
conceptualiza como la fusidbn comunicativa que se percibe por el oido y la vista;
consta de imégenes relacionadas a un contexto y de sonidos combinados con

ayuda de software de edicion, lo que conforma una obra audiovisual (Carpio, 2015).

Segun, Gutiérrez (2020) expresa que, se entiende como la combinacién plena entre
el formato de audio y visual, donde se pueda retratar una realidad o un contexto, lo
que crea elementos sensoriales, en la comunicacion audiovisual, la realidad se
recrea con una imagen y un sonido, donde los cédigos y signos puedan ser
entendidos facilmente; por otro lado, Pincay (2019) sefala que, esta logra
quebrantar barreras en la comunicaciébn para garantizar que los receptores
comprendan facilmente el mensaje y mejora el proceso comunicativo en las

empresas, recintos educativos y aplicaciones personales.

Asimismo, Saavedra (2023) lo explica como el proceso de transmision de
informacion a través de medios visuales y sonoros; juega un papel crucial en la
facilitacion del aprendizaje, al combinar elementos graficos, imagenes en
movimiento y audio, crea un entorno académico dinamico y accesible, la calidad de
la comunicacion audiovisual, medida en términos de claridad visual, sonora y

coherencia narrativa, es efectivo en el proceso académico.

Ahora bien, la comunicacion también juega un papel en la transmision del
conocimiento cientifico, segun Estrada (2014), la participacion plena y profunda de
la comunicacion en la trasmision de conocimientos o contenido cientifico hacia un
publico determinado, se denomina comunicacion de la ciencia, esta disciplina ha

involucrado la forma en que y como se puedan transmitir los mensajes.

Asimismo, Quark (2004) sostiene que, no solo es el acto de transicion de resultados
y avances de la ciencia, pues su importancia radica en la generalizacion de una
cultura cientifica, al desarrollar capacidades individuales y sociales, agrega un
suplemento valorativo; en sintesis, la comunicacion de la ciencia se define como el

acto de divulgacion de resultados cientificos de una forma simplificada, asegura
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gue el mensaje cientifico no pierda su caracter y beneficia al individuo y colectivo

social.

Otra disciplina es la comunicacion publica de la ciencia, Segun Cazaux (2008)
sostiene que, es la asociacion de tecnologia, comunicacion y sociedad, con el fin
de difundir todo tipo de conocimiento cientifico hacia el publico; entre sus formatos
estan las exposiciones, los talleres, las conferencias, los seminarios, los articulos
cientificos, audiovisuales, entre otros, o que promueve la apropiacion cientifica,
educativa y cultural; en sintesis, puede ser definida como la democratizacion de la
ciencia y el conocimiento en todos los a&mbitos socioeconomicos, demanda
alternativas de difusion en el que puedan participar todo los elementos sociales y

cientificos lo que permiten explicar o resolver problemas de la vida diaria.

Asimismo, existen dos elementos en la comunicacion, segun Crusellas (2017) se
fundamenta en el oido y la vista, pues se trata de una conjugacién entre lo visual y
lo sonoro, esto permite la emision, recepcidn y posicionamiento de mensajes; los
elementos que constituyen la comunicacion audiovisual incluyen las imagenes, el
color, la musica y la forma: las imagenes son figuras captadas por el ojo, pero
también pueden ser representaciones mentales o estereotipos capaces de influir
en comportamientos; el color afecta a las personas e influye en sus decisiones, ya
gue provoca diferentes emociones y sensaciones; la musica, por su parte, apela a
los aspectos sentimentales y emocionales, lo que capta la atencién de los clientes
potenciales; finalmente, la forma, priorizada la post produccién de los materiales
gréficos, contribuye a crear una buena impresion del producto audiovisual en el

receptor, quien siempre busca lo mejor.

La clasificacion de los medios audiovisuales se divide en dos categorias. Los
medios tradicionales, como el cine y la television, combinan elementos visuales y
sonoros, utiliza tecnologias anteriores a la era digital; asimismo, los medios
digitales, que corresponde a las plataformas de video en linea (YouTube, Vimeo) y
las redes sociales (Facebook, Instagram, TikTok), permiten mayor interaccion entre

usuarios a través de comentarios y participacion instantanea (Free Content, 2020).
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En cuanto a la produccion audiovisual, la creacion de contenido surge de la
demanda de grupos de entretenimiento, culturales o artisticos que buscan
desarrollar programas, piezas o productos de entretenimiento en forma de videos;
segun Ortiz (2018), este proceso representa la construccion de una obra

audiovisual.

La produccién de contenido audiovisual se organiza en tres procesos clave; en
primer lugar, la preproduccion, donde surge la idea o el mensaje, y se preparan los
recursos necesarios para iniciar el rodaje, incluyendo los planes de produccion y
financiamiento que respaldaran el proyecto; en segundo lugar, esta el rodaje,
considerado el proceso mas complejo, ya que implica jornadas largas de grabacion
y la participacidbn de numerosos profesionales de distintas disciplinas, quienes
deben coordinarse para lograr el objetivo comun; finalmente, en la posproduccion,
se revisa la calidad del material grabado, se editan y montan las escenas para darle
coherencia y sentido al proyecto, para ajustar elementos como imagenes, colores,

luz y sonido para obtener un producto final éptimo y efectivo (WeAreContent, 2023).

En cuanto a las dimensiones de comunicacion audiovisual, se ha considerado el

aspecto morfoldgico, sintactico, semantico y estético.

La primera dimension, morfologia en la comunicacion audiovisual incluye los
elementos visuales y acusticos como caracteristicas y componentes claves; segun
Saavedra (2023) estos elementos comprenden la calidad de las imagenes y los
sonidos, como musica, efectos sonoros, y el habla, que en conjunto crean una
experiencia audiovisual coherente y atractiva para el espectador; la correcta
manipulacion de estos aspectos es fundamental para lograr un impacto significativo
en la audiencia, ello permite que el mensaje sea percibido de manera clara y

efectiva.

La segunda dimension, Sintaxis y expresion que se refiere a la estructura y la
secuencia de los elementos audiovisuales; segun Saavedra (2023) explica que la
sintaxis audiovisual implica la organizacion de los elementos visuales y sonoros en
un orden que permita una continuidad fluida y un ritmo adecuado; la expresion, por
Su parte, abarca el uso de signos y simbolos que contribuyen a la construccion de
un mensaje coherente y comprensible, lo que facilita la interpretacion por parte de

la audiencia.
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La tercera dimension, semantica en la comunicacion audiovisual, que esta
relacionada con el significado de los elementos visuales y sonoros en el contexto
del mensaje transmitido; segun Saavedra (2023) cada componente morfolégico y
sintactico posee un valor semantico que contribuye al significado global de la obra
audiovisual, esta dimensidn es crucial para garantizar que el publico no solo perciba

el mensaje, sino que también lo interprete de la manera prevista por el emisor.

Y finalmente, la cuarta dimension, estética que segun Gutiérrez (2020), se refiere a
la forma en que los elementos visuales y sonoros se combinan para crear una
experiencia sensorial armonica que cumpla con ciertos estdndares de belleza y

estilo.

Variable 2: Divulgacion cientifica

La divulgacion cientifica ha evolucionado desde la publicacion de libros y articulos
hasta el uso de medios digitales como blogs y redes sociales; esta evolucion ha
sido impulsada por el avance tecnologico y la necesidad de alcanzar audiencias
mas amplias y diversas (Buitrago et al., 2022). Por otro lado, se considera que la
divulgacién de resultados cientificos se refiere al proceso de comunicar hallazgos
y conocimientos cientificos al publico no especializado, utiliza un lenguaje accesible
y formatos atractivos, su objetivo principal es aumentar la comprension publica de

la ciencia y sus implicaciones (Gallardo et al., 2023).

Asimismo, es el conjunto de actividades destinadas a la promocion y circulacion del
conocimiento construido mediante métodos cientificos, o que hace que este sea
accesible a toda la sociedad; su proposito es incidir positivamente en el
desenvolvimiento cultural de una civilizacion, y permite a la poblacion comprender
y utilizar el conocimiento cientifico en su vida diaria (Equipo de Enciclopedia
Significados, 2022). Esta disciplina implica la traduccion de conocimientos
cientificos complejos en formatos comprensibles para el publico general.
Caracteristicas clave incluyen la claridad, accesibilidad y atractivo del contenido
(Testdén & Alberich, 2023).

En cuanto Importancia de la divulgacion cientifica, autores consideran que, en la
era de la informacion, la divulgaciéon cientifica es esencial para democratizar el

conocimiento, fomentar una ciudadania informada y promover decisiones basadas
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en evidencia. Ademas, ayuda a cerrar la brecha entre la comunidad cientifica y el

publico general, y fortalece la confianza en la ciencia (De Lara & Garcia, 2019).

Segun Vasquez (2017) La divulgacion cientifica es crucial para el proceso de
investigacion porque facilita el contacto entre los investigadores y la sociedad en
general; permite que los hallazgos cientificos sean apreciados, comparados y
cuestionados, la divulgacion no solo incrementa la visibilidad de los investigadores,

sino que también promueve la investigacion.

Mientras que la comunicacion cientifica se centra en la transmision de informacion
entre cientificos, la divulgacion cientifica tiene como objetivo hacer accesibles los
conocimientos cientificos al publico general, lo que lleva a utilizar técnicas de

comunicacioén efectivas y atractivas (Velarde et al., 2022).

En cuanto a las dimensiones de divulgacion cientifica, se proponen las siguientes

dimensiones; accesibilidad, comprensibilidad, interactividad, credibilidad e impacto.

En lo que refiere a la primera la dimension, segun Ribeiro y Carvalho (2020), la
accesibilidad en la divulgacion cientifica se refiere a la facilidad con la que la
informacion cientifica puede ser alcanzada y utilizada por un publico amplio, sin
importar su nivel de especializacion; la accesibilidad garantiza que los contenidos
cientificos estén disponibles en formatos y plataformas que sean cémodos y
comprensibles para todos los usuarios; los indicadores asociados a esta dimension
incluyen la facilidad de acceso, la disponibilidad en formatos adecuados, y la

navegabilidad de los contenidos cientificos.

En que respecta a la segunda dimensién, para Ribeiro y Carvalho (2020) la
comprensibilidad como la capacidad de los contenidos cientificos para ser
entendidos claramente por el publico objetivo; esto implica la utilizacion de un
lenguaje sencillo, la explicacion clara de conceptos complejos, y el uso de ejemplos
que faciliten la comprensién; los indicadores de esta dimension incluyen la claridad
conceptual, la simplicidad del lenguaje utilizado, y la efectividad en el uso de

ejemplos.

Mientras que para la tercera dimension, Interactividad, segun Ribeiro y Carvalho
(2020) se refiere al fomento a la participacién activa del publico en el proceso de

comunicacion; los usuarios no solo reciben informacion, sino que también pueden
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interactuar con ella, lo que enriquece su experiencia de aprendizaje; los indicadores
para esta dimensién incluyen la participacién activa, la posibilidad de recibir

retroalimentacion, y el control del usuario sobre el contenido.

Asimismo, la cuarta dimension, credibilidad, Ribeiro y Carvalho (2020) sefialan que
la credibilidad es fundamental en la divulgacion cientifica, ya que refuerza la
confianza del publico en la veracidad y exactitud de la informacion presentada; la
credibilidad se basa en la utilizacion de fuentes confiables, la exactitud de la
informacion, y la presentacion por expertos reconocidos en el campo cientifico; los
indicadores asociados son la confiabilidad de las fuentes, la exactitud de la
informacion, y la autoridad cientifica de los presentadores.

Finalmente, la quinta dimensién, impacto, en el cual Ribeiro y Carvalho (2020)
expresa que mide la influencia que la divulgacion cientifica tiene en el conocimiento,
actitudes, y comportamientos del publico; un contenido bien elaborado no solo
informa, sino que también puede cambiar perspectivas, motivar investigaciones
adicionales, y tener aplicaciones practicas en la vida real; los indicadores para esta
dimension incluyen la influencia en el aprendizaje, el cambio de perspectiva, la

motivacion para investigar, y la aplicabilidad practica de la informacion presentada.

2.2 Antecedentes

Los antecedentes se relacionan con teorias e informacion relacionada a esta
investigacion, su finalidad es obtener sustento cientifico, nutrir la investigacion con
informacion vinculada al tema y valorar sus conclusiones; la redaccion responde al

orden internacional, nacional y local.

Nivel internacional, Bao et al. (2023) analizaron las caracteristicas estéticas de los
videos cientificos y tecnolégicos “S&T-videos”, el estudio se enfoco en la falta de
atractivo estético, su caracter monotono y su complejidad técnica, a través de un
enfoque cualitativo se analizaron los componentes estéticos y cientificos desde la
perspectiva de los participantes; se concluye que, aunque los S&T-videos son
altamente informativos tienden a descuidar el aspecto estético lo que afecta
negativamente la experiencia del espectador, se destaca la importancia del uso de
tecnologias avanzadas de filmacion y elementos artisticos como animacion para
mejorar la claridad textual, la fluidez de la edicion; en sintesis, el estudio subraya la

estética visual en los videos para asegurar sean atractivos para el espectador.
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En el estudio de Galatsopoulou et al., (2022), se examin0 la percepcion de los
estudiantes sobre el uso de videos en entornos de aprendizaje activo,
especificamente en cursos de periodismo y comunicacion, utiliz6 un enfoque
cuantitativo para medir la autoeficacia, el disfrute percibido, la satisfaccion, la
actitud y la intencidén de uso; se concluye que, los estudiantes tienen una actitud
positiva hacia el uso de videos como herramienta educativa, ademas expresan que
los factores técnicos como la conexion a internet y la calidad del audio y video no
presentaron barreras significativas; estos resultados resaltan la importancia de
integrar contenidos audiovisuales en la educacion para fomentar la motivacion y el

compromiso estudiantil.

Piccolo et al. (2022) investigo si los elementos visuales y auditivos influyen en la
percepcion y confianza de los ciudadanos en la comunicacion cientifica, utilizé un
disefio cuasi-experimental con talleres en linea realizados en Italia, Paises Bajos y
Austria; los participantes visualizaron videos sobre el Covid-19, uno sin sonido y
luego otro con sonido; los resultados revelaron una correlacion significativa entre la
inclusion de audio y el incremento en la confianza de los participantes en la
informacion cientifica r = 0.64, p < 0.01; ademas, la presencia de audio se asocio
con un aumento del 35% en la comprension del contenido presentado; en sintesis,
los elementos visuales y auditivos mejoran la percepcién y confianza en la
comunicacién cientifica, la falta de sincronizacion genera confusion y reducir la

efectividad de la divulgacion cientifica.

En la investigacion de Boy, et al.,, (2020) se explor6 como los usuarios de
plataformas digitales como YouTube perciben y adquieren conocimiento a través
de videos de divulgacion cientifica, se analizaron 400 videos de ciencia, identifico
cuatro tipos de comunicacion audiovisual cientifica, peliculas de presentacion,
peliculas de expertos, peliculas de animacion y peliculas explicativas narrativas;
ademas, se realizaron pruebas de conocimiento y seguimiento ocular “eye-
tracking”, demostraron que los patrones de atencion de los usuarios al ver videos
estan correlacionados con mejores resultados en las pruebas de retencién de
informacion; en sintesis, los videos impactan en la transferencia y retencion de

conocimiento cientifico.

Asimismo, Mena (2022) en su estudio “La comunicacion audiovisual de la ciencia
en redes sociales en Costa Rica”, se utilizaron los métodos de documentacion y

analisis de contenido audiovisual, se analizaron 296 videos producidos por diez
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instituciones del Sistema Nacional de Ciencia y Tecnologia. Se concluye que, se
debe ampliar los temas cientificos en la produccién audiovisual en las redes
sociales de las universidades de Costa Rica y de incluir mayores recursos
narrativos, los encargados de producir los audiovisuales requieren de
especializacion en el campo de la comunicacion digital, asi como en la

comunicacion de la ciencia.

Rowley-Jolivet y Carter-Thomas (2019) analizaron cémo las innovaciones
audiovisuales en la ciencia digital afectan la evolucién de los géneros cientificos
tradicionales, se centr6 en los llamados “scholarly soundbites”, breves
presentaciones audiovisuales utilizadas para comunicar resultados cientificos a
audiencias no especializadas, como las presentaciones de tesis de tres minutos,
videos de autores y podcasts cientificos, se analizaron 60 grabaciones; los
resultados indicaron que la brevedad y la claridad facilitan la comprension de
conceptos cientificos complejos; sin embargo, la simplificacion excesiva
compromete la profundidad y complejidad del conocimiento cientifico, asimismo, la

calidad audiovisual y la interaccién con el publico logran una comunicacion efectiva.

De igual forma, el estudio de Pincay (2019) “Comunicacion audiovisual y su impacto
en la promocién de productos culturales”, investigacion de enfoque Mixto, estudio
de tipo Correlacional, de disefio No experimental, de corte transversal, Se aplicé un
cuestionario a una muestra de 134 jovenes; el autor concluye: que, la comunicacion
audiovisual es efectiva e impacta en la promocion de actividades o proyectos
culturales, la sociedad moderna es abierta y adherida a los nuevos formatos de
comunicacioén; por lo tanto, se comprob6 que la comunicacion audiovisual impacta
positivamente en la promocién cultural, debido a que la sociedad actual prefiere el

uso de los nuevos formatos de comunicacion.

En el contexto nacional, Dionicio (2022) en su estudio: “Uso de videos educativos
para el desarrollo del pensamiento critico”, el estudio tiene un enfoque cuantitativo,
de tipo de estudio descriptivo, de disefio No experimental, de corte longitudinal; el
autor concluye que, los audiovisuales han tenido una gran eficacia al estimular el
interés y el pensamiento critico en los alumnos; los videos son herramientas
estratégicas que captan la atencion de los estudiantes lo que provoca un impacto
positivo en el aprendizaje de nuevos temas; se ha evidenciado que los

audiovisuales ayudan a lograr significativos aprendizajes en alumnos de diferentes
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niveles de educacion; en sintesis, el uso de audiovisuales influye en el desarrollo

del pensamiento critico en alumnos universitarios.

De igual forma, Lozano y Ocafa (2021) en su investigacion “Apreciacion del
mensaje audiovisual de un documental en estudiantes de una Universidad - Lima,
20207, investigacion de tipo aplicada, de disefio No experimental, transversal; se
aplicé un cuestionario a una muestra de 137 estudiantes universitarios. El autor
concluye que, los codigos o elementos audiovisuales facilitan la interpretacion en
los estudiantes, asimismo lo evalian con un 42% en nivel alto, y un 49% en un nivel
medio, mientras que solo un 9% en un nivel bajo; en cuanto a mensajes
audiovisuales, expresan que facilitan el entendimiento del tema y lo evallan con

95% en nivel alto, un 4% con un nivel medio y 1% como bajo.

Asimismo, la investigacion de Gutiérrez (2020) en su estudio: “Analisis de contenido
audiovisual de programas de estudio en Ciencias de la Comunicacién en
universidades de Trujillo, como parte de su comunicacion externa”, el estudio tiene
un enfoque cuantitativo, de tipo de estudio descriptivo, de disefio No experimental,
de corte transversal; se aplicd un cuestionario a una muestra de 26 estudiantes de
ciencias de la comunicacién; se concluye que el 73% de los estudiantes califican
como malo la promocién audiovisual de los productos que realiza la universidad,
mientras que un 26% como regular; en relacién a los elementos audiovisuales el
53% lo califica como bajo y un 41% como medio y un 6% como alto; y en cuanto a
mensajes con aspectos didacticos el 94% como bajo y el 6% como medio.

Para Arrieta (2020) en su investigacion “Plataforma de Videos YouTube y
Aprendizaje de los Estudiantes del Programa Académico de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Cientifica del Pert”, de enfoque cuantitativo, de
tipo de estudio correlacional, de disefio No experimental, de corte transversal-
correlacional, se aplic6é un cuestionario a una muestra de 58 estudiantes; se
concluye que, El 70 % de los estudiantes de ciencias de la comunicacion a veces
utilizan la plataforma audiovisual YouTube para ver contenidos académicos y
personales; el 72% de estudiantes lograron un aprendizaje conceptual con
contenido cientifico al usar la aplicacion YouTube; existe un nivel de Influencia
significativo entre la plataforma audiovisual YouTube y el aprendizaje de los
estudiantes de la Universidad Cientifica del Peru.
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De igual forma, Veintemilla (2020) en su investigacion “Los aportes de los videos
educativos en el aprendizaje del area de Ciencia y Tecnologia en el marco de la
educacion no presencial”, investigacion de tipo cualitativo - descriptivo, de disefio
No experimental, transversal, se aplicé entrevista, cuestionario y grupo focal a una
muestra de 31 alumnos; se concluye: en cuanto a los audiovisuales ayudan a
entender mejor el tema relacionado con ciencia y tecnologia, asimismo el 39% de
estudiantes lo percibe como alto, 55% como medio y 6% como bajo; y en relacion
a los mensajes audiovisuales en videos relacionados a ciencia un 85% prefiere un
lenguaje cotidiano o entendible y el 5% opta por un lenguaje técnico; en sintesis,
los audiovisuales contribuyen a la comprension de temas cientificos y se prefiere

un lenguaje entendible en videos.

Velita (2019) analizo el lenguaje audiovisual y su relacién entre el aprendizaje de
estudiantes a través del programa transmitido por el canal USMPTV, de enfoque
cuantitativo, con un disefio no experimental, aplico encuestas a una muestra de 25
estudiantes; los resultados confirmaron una relaciona positivamente significativo,
especificamente, se encontro que el 85% de los estudiantes manifestd una mayor
retencion y comprension de los contenidos al interactuar con elementos visuales y
auditivos durante el programa, ademas el uso de la composicion visual y la banda
sonora también mostré una influencia positiva, con una correlacion significativa en
el rendimiento académico; en sintesis, los audiovisuales en la educacion, tienen un
impacto en el aprendizaje, facilita la comprension y haciéndolo mas dindmico el

proceso educativo.

En el contexto local, Saavedra Madrid (2023) investigo la relacién entre la
comunicacién audiovisual y el aporte educativo; se utilizé un enfoque cuantitativo
con un disefio correlacional no experimental, aplicAndose un cuestionario a 53
estudiantes; los resultados mostraron que el 45% de los estudiantes consideraron
que la comunicacion audiovisual es “Buena”, mientras que el 17% los calificaron
como “Regulares”; el estudio también analizo las dimensiones de la comunicacion
audiovisual, como la morfologia, sintaxis y semantica; en la dimension morfologia,
el 43% de los estudiantes la consideraron “Buena” en relacion con el aporte
educativo, mientras que un 21% la evaluaron como “Regular” y un 9% indicaron

una buena morfologia.

En cuanto a la sintaxis y expresion, el 43% percibieron una relacién “Buena”.

Finalmente, en la dimensién semantica, el 55% evalud positivamente con el aporte
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educativo, la correlacion obtuvo un Rho de Spearman de 0.625 y una significancia
de p = 0.000, entre las variables; se concluye que la calidad de los elementos
visuales y auditivos en la ensefianza influye de manera positiva en el rendimiento
académico de los estudiantes, y destaca la importancia de integrar adecuadamente

las herramientas audiovisuales en los procesos educativos.
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lIl. METODOS Y MATERIALES
3.1Métodos
3.1.1 Hipotesis de investigacion

Hi: Existe relacion directa entre la comunicacion audiovisual y la
divulgacién cientifica en los alumnos de Ciencias de la Comunicacion,
UNTUMBES, 2024.

Ho: No Existe relacion relacion directa entre la comunicacion audiovisual
y la divulgacion cientifica en los alumnos de Ciencias de la
Comunicacién, UNTUMBES, 2024.

3.1.2 Definicion y operacionalizacion de las variables
Definicion conceptual

Variable 1: Comunicacion audiovisual. Segun Saavedra (2023) La comunicacién
audiovisual se refiere al proceso de transmision de informacion mediante el uso
integrado de elementos visuales y sonoros, como imagenes, videos, graficos, y
sonidos; este tipo de comunicaciéon busca captar la atencion del receptor y facilitar
la comprension del mensaje, combina recursos visuales y auditivos para ofrecer
una experiencia mas rica y completa; en el contexto educativo, la comunicacion
audiovisual es una herramienta clave para mejorar la ensefianza y el aprendizaje,

especialmente en areas complejas como las ciencias.

Variable 2: Divulgacion cientifica. Segun Ribeiro & Carvalho (2020) la divulgacion
cientifica es el proceso mediante el cual se comunica y se hace accesible el
conocimiento cientifico a un publico amplio, que puede incluir tanto a especialistas
como a personas no familiarizadas con el campo cientifico; el fundamento principal
de la divulgacion cientifica es promover una mayor comprension y valoracion de la
ciencia en la sociedad, adaptar el contenido cientifico a un formato comprensible y

atractivo, y asegura su credibilidad y relevancia.
Definicion operativa:

Variable 1: Comunicacion audiovisual. En el presente estudio, la comunicacion
audiovisual se operacionaliza mediante las dimensiones morfologia,
sintaxis/expresion, semantica y estética en los contenidos audiovisuales producidos
por la UNTUMBES,; esto incluye la evaluacion de la calidad visual y sonora, la

efectividad del uso de planos y angulos, la claridad y coherencia del mensaje, y el
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atractivo estético de los videos cientificos utilizados en su formacion académica; los
indicadores especificos abarcan aspectos como la calidad de los elementos

visuales y sonoros, la coherencia narrativa, y la integracion visual.

Variable 2: Divulgacion cientifica. En el presente estudio, la divulgacion cientifica
se operacionaliza mediante las dimensiones accesibilidad, comprensibilidad,
interactividad, credibilidad e impacto de los contenidos cientificos divulgados a
través de medios audiovisuales por la UNTUMBES.

Tabla 1

Matriz de operacionalizacion de las variables

ESCALA DE

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES MEDICION

- Calidad de los elementos visuales
- Calidad de los elementos sonoros

Morfologia - )
9 - Resolucién de los elementos visuales

- Planos, angulos y composicion
- Ritmo y continuidad

- Movimiento de objetos

- lluminacién y colores

Significado denotativo
o - Significado connotativo
Semantica - Coherencia del mensaje
- Relevancia del contenido
- Recursos estilisticos

- Creatividad visual

- Integracion visual

- Atractivo estético

Sintaxis y expresion

Likert

1VARIABLE 1
Comunicacion audiovisual

Estética

. - Facilidad de acceso
Accesibilidad - Disponibilidad de formatos
- Fluides del video segun internet

- Claridad conceptual
Comprensibilidad - Simplicidad del lenguaje

- Participacién activa
Interactividad - Retroalimentacion

- Control del usuario

- Fuente confiable
Credibilidad - Exactitud de la informacion
- Autoridad cientifica

- Influencia en el aprendizaje
Impacto - Cambio de perspectiva

- Motivacién para investigar
- Aplicabilidad practica

Likert

VARIABLE 2:
Divulgacion de resultados cientifica

Fuente. Elaboracién propia
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Para Hernandez et al (2014) define que, los métodos de estudio se adecuan a
diferentes escenarios o contextos cientificos, ello exige el uso de distintos
procedimientos en las diferentes investigaciones o campos de la ciencia; ademas,
el estudioso debe precisar que metodologia utiliza para definir sus conclusiones;
asimismo, los métodos empleados en las diferentes fases de esta investigacion se

consideraron en el siguiente orden:

Primero, se utilizé el método inductivo, tras observar un contexto relacionado con
el uso de la comunicacion audiovisual y como afectaba la percepcion de la
divulgacion cientifica en estudiantes universitarios, asimismo mediante la revision
literaria se analizaron datos particulares como encuestas, andlisis cualitativos y
cuantitativos y resultados en investigaciones anteriores, por ejemplo, los
componentes presentes en la comunicacion audiovisual propuestos por Saavedra
(2023) morfologia, sintaxis y expresion, semantica, y la estética propuesta "por
Gutiérrez (2020) , junto con los factores que inciden en la eficacia de la divulgacion
cientifica propuestos por Ribeiro y Carvalho (2020), tales como el accesibilidad,

comprensibilidad, interactividad, credibilidad e impacto de las audiencias.

Posteriormente, con las conclusiones e hipétesis formuladas se procedio a aplicar
el método deductivo con el fin de probar dichas suposiciones previas, a través del
estudio y aplicar los instrumentos sobre la muestra seleccionada, para contrastar
los resultados obtenidos con las teorias establecidas y marcos conceptuales

previos.

Luego, se empled el método analitico para realizar el analisis estadistico de los
datos, a través de Excel V13 y SPSS V27, examinando las variables y sus
dimensiones e indicadores especificos, con el cual se evalué cuantitativamente los

aspectos enmarcados en el estudio, lo que facilito la comprension de los resultados.

Finalmente, con el método sintético los resultados obtenidos fueron comparados y
contrastados coherentemente con las bases tedricas y antecedentes de las

variables del estudio, para lograr una comprension holistica del fenédmeno.
3.1.3 Tipo y disefio de investigacion

La investigacién de acuerdo al tipo es béasica, de enfoque cuantitativa, el nivel es
descriptivo — correlacional; la investigacion es cuantitativa, porque hace uso de
instrumentos validos y medibles con el fin de recolectar informacion sobre la

comunicacion audiovisual y la divulgacion cientifica; de acuerdo al tipo es
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correlacional porque relaciona, mide y evalia el nivel de influencia de la
comunicacién audiovisual en la divulgacion cientifica; es descriptivo, porque se
apoya en la observacién y descripcion de las variables estudiadas sin alterarlas o

manipularlas.

Segun Hernandez et al. (2014) sefiala que, una investigacion es cuantitativa,
cuando se recolectan datos numéricos que fundamentaran la medicion de las
variables en la poblacién estudiada, estos se recogen mediante un cuestionario que
debera ser validado para determinar su confiabilidad; asimismo, Segun Pimienta y
De la Orden (2017) expresan que, una investigacion correlacional se desarrolla en
situaciones donde es imposible utilizar el método experimental debido a que las
variables estudiadas no pueden ser manipuladas; por otro lado, segun Mejia (2020)
describe que un estudio es de tipo descriptivo, cuando solo pretende relatar o
describir una situacion o fenbmeno que se investiga sin pretender manipular sus

variables.

El disefio de la investigacion es No experimental, de corte transversal. Segun
Kerlinger y Lee (2002) expresan que, el disefio No experimental es la exploracion
empirica-sistematica en la cual el investigador no modifica, ni interviene en la
variable independiente que forman parte del estudio, debido a que sus
manifestaciones son sustancialmente no manipulables o resulta complicado
hacerlo; por otro lado, Sanchez et &l. (2018) Describe que, las investigaciones de
corte transversal analizan la relacion que puede tener las variables, en un periodo
y espacio unico.

Esquema:

/01
) I

\o
M = La muestra esta conformada por los estudiantes de la escuela de
ciencias de la comunicacion UNTUMBES 2024.

O1

O2 = Observacién de la percepcion divulgacion cientifica.

2

Donde:

Observacion de la percepcion comunicacion audiovisual.

r = Relacién entre variables O1 o O2.



3.1.4 Poblacién, muestray muestro

La poblacién de estudio, mediante la cual se proyectaron los resultados, estuvo
conformada por 237 estudiantes de ciencias de la comunicacion de la UNTUMBES,
segun el departamento General de Coordinacion y Desarrollo Académico, tal como

se especifica en el siguiente cuadro:

Tabla 2
Distribucién de la poblacion conformada estudiantes ciencias de la comunicacion
de la UNTUMBES, 2024.

Ciclos N @ total de Estudiantes
Primero 40
Segundo 2
Tercero 4
Cuarto 15
Quinto 44
Sexto 12
Séptimo 40
Octavo 30
Total 237

Fuente: Elaboracién propia.

Segun Hernandez (2014) la muestra es un subgrupo de elementos que
representaran a la poblacién, en el que se acopian datos que representan a esta
misma; la muestra que se abord6 en este estudio, se establecié de modo incidental
o causal, conformado por estudiantes de Ciencias de la Comunicacion,
representado por 90 elementos; para proyectar el tamafio de la muestra se utilizo

la siguiente formula estadistica:

3 Nz?p.q
~d?(N—-1) +2z%p.q

n

Donde:
N= 263 de la poblacion.
Z= Coeficiente de confiabilidad: para un 95% de confiabilidad
Z=1,96=2

P = Probabilidad de éxito o proporcion de aciertos = 0.5
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Tabla 3
Distribucién de la muestra conformada por estudiantes Ciencias de la
Comunicacion de la UNTUMBES, 2024.

N @ total de Estudiantes

Ciclos

Primero 20
Tercero 27
Sexto 8
Séptimo 20
Octavo 15
Total 90

Fuente: Elaboracién propia

El muestreo fue no probabilistico, de modo incidental o causal, lo que permitié que
la eleccion de la muestra sea alcanzable y viable para el desarrollo de la
investigacion, debido a que se puedo estudiar menor cantidad de elementos en la
muestra seleccionandose a los ciclos |, 1, ,VI, VIl y VIII representado por 90

estudiantes.

Segun, Lépez (2004) el muestreo no probabilistico es utilizado en las tesis
cuantitativas, consiste en la seleccion de alguna caracteristica usual de la muestra,
seleccionandolos de forma intencional, segun las prioridades de la investigacion;
por otro lado, Lastra (2000) expresa que el muestreo incidental o causal se define
como una estrategia de seleccién de muestra que implica seleccionar una muestra
de la poblacion que se encuentra disponible y accesible, en lugar de establecer y

obtener la muestra mediante un proceso de calculo mas meticuloso.
3.1.5 Técnicas e instrumento de recojo de informacion.

Se aplicé una encuesta presencial, lo que posibilité una recoleccion de datos con
el nivel de confidencialidad y objetividad que amerita la investigacion; segun Rojas
(2011) expresa que, es un proceso practico dirigido a la obtencion y transformacion
de informacion mediante instrumentos aplicados los cuales pueden utilizar técnicas
cualitativas, cuantitativas o cuali-cuantitativos, segun el contexto que se desea

investigar.
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En esta investigacion, dos cuestionarios fueron los instrumentos de recoleccion de
datos, lo que permiti6 medir las variables de estudio; los instrumentos estuvieron
conformados por 15 preguntas o items por cada variable con la escala valorativa -
Likert- de modo que instituy6é un rango en los niveles de calculo en relacion a los
objetivos que enuncian las variables estudiadas; segun Hernandez et al. (2014)
expresa que, el cuestionario es el mas empleado por investigadores para recolectar
datos; es un conjunto de interrogantes que deberan tener relacion con una o mas

variables que forman parte de una investigacion.

3.1.6 Procedimiento de recoleccion de datos

El procedimiento disefiado para obtener datos comienzo con la elaboracion de los
cuestionarios que detallan las dimensiones e indicadores relacionados con la
comunicacién audiovisual y la divulgacion cientifica; la aplicacion de estos
instrumentos se desarroll6 de manera presencial, lo que permitio a los estudiantes
de ciencias de la comunicacién participaran de forma andnima en una Unica
ocasion; la duracion prevista para completar el cuestionario fue de 20 minutos; se
proporcion6 informacion detallada sobre la finalidad del instrumento y se oriento

eficientemente el desarrollo o la resolucion de los items.
3.1.7 Métodos de andlisis de los datos

Recolectada y acoplada la informacién a través del instrumento de investigacion,
se agrupo organizadamente en una matriz de datos y se emple6 los programas
estadisticos Excel 2019 y SPSS 27; primero se ejecutd la prueba piloto donde se
aplicé el instrumento a 27 estudiantes que representan el 30% de la muestra, y

mediante el cual se pudo obtener la confiabilidad de alfa de Cronbach.

Posteriormente, se procedié al andlisis descriptivo de los datos, mediante la
elaboracion de tablas de frecuencias, se categorizo las percepciones de los
estudiantes en los niveles bajo, medio y alto para obtener un mejor panorama de la
distribucion de las respuestas en cada variable, y comprender el comportamiento
dichas variables; asimismo, debido a que la cantidad de la muestra estudiada
superaba los 50 elementos se aplic6 la prueba de normalidad de Kolmogérov-
Smirnov, siendo su valor ,145; p= 0.001, para la primera variable y ,118; p= 0.004
para la segunda; los resultados indicaron que no existe una distribucion normal de
los datos; por lo tanto, se administré una prueba no parameétrica para la eleccion de

la prueba de hipotesis, consignandose la inferencia de Spearman.
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3.1.8 Validacion y confiabilidad del instrumento

Albarran et al. (2014) indican que, es crucial validar los instrumentos de medicion
mediante un proceso evaluativo desarrollado por un grupo de expertos antes de su
aplicacion.

En este estudio, los instrumentos fueron sometidos a una evaluacion y validacion a
través de un "juicio de expertos”, el propdsito de este proceso fue garantizar la
confiabilidad y validez de los resultados obtenidos durante la recopilacion y analisis

de datos.

Posso y Bertheau (2020) afirman que la confiabilidad del instrumento de
investigacion se refiere a la consistencia de los resultados de homogeneidad
obtenidos en los items que componen dicho instrumento, evaluados a partir de los
resultados de la prueba piloto; la prueba piloto fue administrada a un grupo de 27
estudiantes de ciencias de la comunicacion que representan el 30% de la cantidad
de elementos que conforman la muestra; segun el coeficiente alfa de Cronbach, la
confiabilidad del instrumento relacionado con la comunicacion Audiovisual es de

0.962, mientras que para la divulgacion cientifica es de 0.973.
Materiales

Para la ejecucion de la investigacion, se utilizé6 una laptop para la redaccién del
mismo y sistema de internet para la busqueda de informacién, asimismo, el
Software SPSS version 27 y Microsoft Excel 2019 fueron de gran utilidad para el
desarrollo de la estadistica descriptiva e inferenciales, como la tabulacion de datos,
tabla de frecuencias, y pruebas de correlacion estadistica para determinar la
hipotesis.
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IV. RESULTADOS Y DISCUSION
4.1Resultados

A continuacion, se presentan los resultados de la percepcion de los estudiantes
sobre las variables formuladas mediante procedimientos estadisticos descriptivos

y analisis inferencial, obteniendo los siguientes resultados:

Resultados descriptivos
Tabla 4

Niveles de la variable comunicacion audiovisual

Comunicacién audiovisual

Categoria ; %
Bajo 10 11,1 %
Medio 60 66,7 %
Alto 20 22,2 %
TOTAL 90 100 %

Nota: Datos de la encuesta analizados en SPSS.
De acuerdo con los resultados obtenidos, proyectados en la tabla 5 la mayoria de
los estudiantes representados por el 66,7 % percibieron un nivel "Medio" de
comunicacién audiovisual, a su consideracién, los elementos visuales, sonoros,
planos, composicion, los atractivos estéticos, entro otros, cumplen de manera
adecuada con los estdndares esperados; un 22,2 % evalud la calidad audiovisual
como "Alta", mientras que solo un 11,1 % calificé esta percepcion como "Baja".

Figura 1:

Porcentaje de los niveles de la variable comunicacién audiovisual

COMUNICACION AUDIOVISUAL

Porcentaje

ot
Nota: Datos de la encuesta analizados en SPSS.
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La Figura 1 proyecta una representacion grafica del porcentaje que se ubican en
cada uno de los niveles segun la percepcion de la comunicacién audiovisual; el
grafico refleja claramente la tendencia hacia el nivel "medio" por parte de los

estudiantes.

Tabla b
Niveles de las dimensiones variable comunicacion audiovisual
. Sintaxis y

Morfologia expresion Semantica Estética
Escala f % f % f % f %
Bajo 14 15,6 % 10 11,1% 10 111% 8 8,9 %
Medio 70 77,8 % 54 60,0 % 52 578% 58 64,4 %
Alto 6 6,7 % 26 289 % 28 311% 24 26,7 %
Total 90 100% 90 100% 90 100% 90 100 %

Nota: Datos de la encuesta analizados en SPSS.

Figura 2:

Niveles de las dimensiones variable comunicacién audiovisual

8,9 % 64,4 % 26,7 %

Estética [N I

11,1% 57,8 % 31,1 %

Seméntica [N ’ ]

Sintaxis y “ 60,0 % 28i9 %
expresion

15,6 % 77.8 % 6,7 %

Morfologia [N e I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Bajo Medio mAlto

Nota: Datos de la encuesta analizados en Excel.

La tabla 5 y la figura 2 de las dimensiones de la variable "Comunicacion
audiovisual", distribuidas de manera ascendente, permiten profundizar en aspectos

especificos que componen la percepcion de los estudiantes respecto a la variable.

En cuanto a la dimension morfologia, que se relaciona con la calidad técnica de los
elementos visuales y sonoros, el 77,8 % de los estudiantes lo evalué un nivel medio,
indicativo de un procedimiento técnico adecuado, pero con margen a corregir; en
contraste, un 15,6 % la evalud en un nivel bajo, y solo un 6,7 % valoré la morfologia

en un nivel alto.
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Respecto a la segunda dimension, sintaxis y expresion, que se refiere a la
composicién de planos, movimiento de objetos, ritmo, continuidad, iluminacion y
colores; el 60,0 % de los estudiantes lo califico en un nivel medio lo que indica una
adecuada integracion de estos elementos; asimismo, un 28,9 % la evalué en un
nivel alto, ello muestra que casi un tercio de los estudiantes, considera que los
recursos utilizados son efectivos en la construccion de la narrativa audiovisual,

finalmente, solo un 11,1 % la evalué en un nivel bajo.

Referente a la tercera dimensidn, semantica, que se centra en el significado de los
mensajes transmitidos tanto en el nivel denotativo, como connotativo, y en la
coherencia del mensaje y su relevancia; el 57,8 % de los estudiantes la evalué en
un nivel medio lo que exterioriza que los mensajes audiovisuales son percibidos
como razonablemente claros y coherentes, aunque no necesariamente destaca su
contenido; asimismo, casi un tercio de los estudiantes encuestados representados
por un el 31,1 % valoro la semantica en un nivel alto lo que refleja que los mensajes
son claros, impactantes y con alta relevancia; finalmente, el 11,1 % calificé la
semantica en un nivel bajo lo que manifiesta que algunos estudiantes perciben
inconsistencias en la interpretacion de los mensajes o consideran que estos no

cumplen con los objetivos comunicativos esperados

En cuanto a la cuarta dimension, estética, el cual evalla la utilizacion de recursos
estilisticos, creatividad visual y atractivo estético en la produccion audiovisual; el
64,4 % de los estudiantes valoré la estética en un nivel medio, ello revela que los
elementos estéticos son percibidos como satisfactorios destacandose en gran
medida; asimismo, poco mas de un cuarto de los estudiantes encuestados
representados en 26,7 % califico la estética en un nivel alto, lo que refleja que los
recursos visuales son atractivos y estan bien integrados; por ultimo, El 8,9 % evalu6
esta dimensién en un nivel bajo, lo que exterioriz6 que algunos estudiantes perciben

una falta de creatividad o atractivo en los elementos visuales utilizados.
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Tabla 6

Niveles de la variable divulgacién cientifica.

Divulgacion cientifica

Categoria

f %
Bajo 6 6,7 %
Medio 60 66,7 %
Alto 24 26,7 %
TOTAL 90 100%

Nota: Datos de la encuesta analizados en SPSS.

De acuerdo con los resultados, la mayor parte de los estudiantes representados en
un 66,7 % percibieron un nivel medio de divulgacion cientifica, lo que sugiere que
consideran que la accesibilidad, comprensibilidad, interactividad, credibilidad e
impacto de la divulgacién cientifica son adecuados; sin embargo, un porcentaje
considerable, 26,7 %, percibio la divulgacion como de alta calidad lo que indica que,
para este grupo, los aspectos mencionados superan las expectativas en términos
de claridad y efectividad; solo un 6,7 % evalué la divulgacion como baja lo que
refleja que un pequefio grupo de estudiantes considera que los resultados

cientificos no logran transmitir de manera efectiva el conocimiento.

Figura 3:

Porcentaje de los niveles de la divulgacion cientifica

DIVULGACION CIENTIFICA

a0k

40 |

Porcentaje

20

26 67%

0
BAJO MEDIO ALTO

Nota: Datos de la encuesta analizados en SPSS.

La Figura 3 proyecta una grafica segun los niveles de percepcion de la divulgacion
cientifica entre los estudiantes, observandose una tendencia hacia una percepcion

de nivel medo.
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Tabla 7

Niveles de las dimensiones variable divulgacion cientifica

Accesibilidad  Comprensibilidad Interactividad Credibilidad  Impacto

Niveles f % f % f % f % f %

Bajo 12 133% 6 6,7 % 14 156% 6 67% 14 14 %
Medio 70  778% 50 55,6 % 66 733% 74 822% 60 60%
Alto 8 8,9 % 34 37,8 % 0 M1M1% 10 112% 26 26%

Total 90 100 % 90 100 % 90 100% 90 100% 90 100 %
Nota: Datos de la encuesta analizados en SPSS.

Figura 4:

Niveles de las dimensiones variable divulgacién cientifica

14.0 % 9 9
Impacto IR 60,0% ——rin
1h2%

Credibilidad " 82,2%
Interactividad % FERER &1%
Comprensibilidad ﬂ% 25,6 % _378(’0
Accesibilidad IR 77,8 % 8o
0% 20% 40% 60% 80% 100%

HBajo ' Medio mAlto

Nota: Datos de la encuesta analizados en Excel.

Cada una de las dimensiones de la variable divulgacién cientifica, proyectas y
distribuidas en forma ascendente en la Tabla 8 y la Figura 4, fue evaluada en base
a cinco elementos como, la accesibilidad, comprensibilidad, interactividad,

credibilidad, e impacto.

Respecto a la dimension, accesibilidad, que midié aspectos como la facilidad de
acceso Y la disponibilidad de formatos audiovisuales con contenido cientifico, el
77,8 % de los estudiantes evaluo la accesibilidad en un nivel medio lo que refleja
gue en su mayoria consideracion de que los materiales y formatos audiovisuales
de divulgacién cientifica son suficientemente accesibles, un 13,3 % la evalu6 en un
nivel bajo, lo que expresa dificultades para acceder a los contenidos; y un 8,9 %
valoro la accesibilidad en un nivel alto, lo que indica que un pequefio grupo percibe

facilidad en el acceso a los recursos audiovisuales de caracter cientifico.
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En relacion con la segunda dimension, comprensibilidad, que se centré en la
claridad conceptual y la simplicidad del lenguaje utilizado en los materiales
audiovisuales de contexto cientificos, el 55,6 % de los estudiantes calificé en un
nivel medio, lo que indica que los conceptos son claros, aunque algunos podrian
necesitar mayor simplificacion; ademas, un 37,8 % evaluo en nivel alto; y un 6,7 %
la valor6 en un nivel bajo, lo que sugiere que para este pequefio grupo los

conceptos presentaron alguna complejidad que dificulté la comprension.

Respecto a la tercera dimension, interactividad, que midio la participacion activa, la
retroalimentacion, entre otros, el 55,6 % de los estudiantes evalu6 la interactividad
en un nivel medio, lo que sugiere que la mayoria percibe un nivel razonable de
participacion y retroalimentacion en los procesos de divulgacion cientifica; ademas,
el 11,1 % valor¢ la interactividad en un nivel alto; sin embargo, un 15,6 % la califico
en un nivel bajo, lo que sefala que algunos estudiantes perciben una falta de
participacion activa en relaciona los videos cientificos publicados en redes sociales.

En cuanto a la dimension, credibilidad, que evallo la confianza en la informacién
de videos como fuentes de conceptos cientificos, la exactitud de la informacién y la
autoridad cientifica, el 82,2 % de los estudiantes califico la credibilidad en un nivel
medio, lo que manifiesta una percepcion como confiables y bien fundamentados los
conceptos presentados en los videos cientificos; asimismo el 11,1 % la valor6 en

un nivel alto; y solo un 6,7 % la califico en un nivel bajo.

Referente a la quinta dimension, impacto, que midié la influencia de la divulgacién
cientifica en el aprendizaje, la motivacion para investigar y la aplicabilidad practica,
el 60,0 % de los estudiantes valoré el impacto en un nivel medio, un 26,0 % evalu6

el impacto en un nivel alto y solo un 14,0 % valor6 el impacto en un nivel bajo,
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Resultados inferenciales:

En el primer paso del proceso del analisis de los resultados inferenciales, se realiz6
la prueba de normalidad para determinar si las variables presentaban o no una
distribucion normal; esta evaluacion era importante dado que se debia definir si el
andlisis estadistico posterior debia emplear pruebas paramétricas o no
paramétricas; los resultados obtenidos de la prueba de Kolmogdérov-Smirnov
indicaron que ambas variables, no siguen una distribucion normal, como se detalla

en la tabla siguiente:

Tabla 8

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov

Estadistico gl Sig.
Comunicacion audiovisual ,145 90 ,001
Divulgacion cientifica ,118 90 ,004

Nota: Datos analizados en SPSS.

La tabla 9 proyecta, que el valor obtenido de la significancia o p valor = .001, para
ambas variables es inferior a .050 lo que indica que no presentan una distribucion
normal, y se definié utilizar pruebas no paramétricas para la correlacién entre las
variables y sus dimensiones, especificamente el coeficiente de correlacion de

Spearman.
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Contrastacion del objetivo e hipodtesis general:

Tabla 9

Correlacion de las variables comunicacion audiovisual y divulgacion cientifica

Correlaciones: de Spearman

Comunicacion Divulgacion
audiovisual cientifica
Coeficiente de correlacion 1 ,884"
Con.lun.lcacmn Sig, 001
audiovisual
N 90 90
Coeficiente de correlacion ,884" 1
Divulgacion ,
cientifica Sig, 001
N 90 90

Nota: Datos obtenidos de la correlacion estadistica en SPSS.

El andlisis de resultados a través de la tabla proyecta los coeficientes de correlacion
obtenido con un 0,884*, lo que indica una relaciébn positiva alta entre la
comunicacién audiovisual y la divulgacion cientifica; ademas, el p = .001 ello
muestra una correlacion altamente significativa, interpretandose que a mayor
calidad en la comunicacién audiovisual, mayor es la percepcion de efectividad en
la divulgacion cientifica por parte de los estudiantes; en definitiva, esto nos lleva a

rechazar la hipétesis nula, en favor de la hipétesis de trabajo.
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Contrastacion de la hipoétesis especifica 1

El objetivo especifico relacionado con la hipétesis 1 fue analizar la correlacion entre
la morfologia audiovisual y la divulgacién cientifica en los estudiantes de Ciencias
de la Comunicacion de la UNTUMBES; para contrastar esta hipotesis, se utilizo el
coeficiente de correlacion de Spearman, cuyos resultados se presentan en la tabla:

Tabla 10

Correlacion entre morfologia y la divulgacion cientifica

Correlaciones: de Spearman

Morfologia Divulgacién cientifica

Coeficiente de correlacion 1 747"

Morfologia Sig, ,001
N 90 90

Coeficiente de correlacion ,T4T" 1

N 90 90

Nota: Datos obtenidos de la correlacion estadistica en SPSS.

Los resultados del coeficiente de correlacién obtenido, fue de 0,747** ello indica
una relacion positiva alta entre la morfologia audiovisual y la divulgacion cientifica;
se obtuvo un p =.001 lo que proyecta una alta significancia esto nos lleva a rechazar

la hipotesis nula, en favor de la hipétesis de trabajo.

En definitiva, estos hallazgos dejan como conclusién que existe una fuerte relacion
entre la morfologia audiovisual y la percepcion de la divulgacion cientifica, ello
confirma asi la hipétesis especifica 1; se interpreta que a medida que la calidad de
la morfologia audiovisual mejora, la percepcion sobre la efectividad de la

divulgacion cientifica también tiende a mejorar y ser favorable.
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Contrastacion de la hipotesis especifica 2

El objetivo especifico correspondiente a esta hipotesis fue establecer la relacion
entre la sintaxis y expresion audiovisual y la divulgacién cientifica en los estudiantes
de Ciencias de la Comunicacion de la UNTUMBES; para contrastar esta hipotesis,
se empled el coeficiente de correlacion de Spearman, cuyos resultados se

presentan en la tabla.

Tabla 11

Correlacion entre sintaxis/expresion y la divulgacion cientifica

Correlaciones: de Spearman

Sintaxis y Divulgacion
expresion cientifica
Coeficiente de correlacion 1 ,856™
Slntax[s’y Sig, 001
expresion
N 90 90
Coeficiente de correlacion ,856™ 1
Divulgacion ,
cientifica Sig, 001
N 90 90

Nota: Datos obtenidos de la correlacion estadistica en SPSS.

Andlisis de resultados: El coeficiente de correlacién obtenido fue de 0,856**, lo que
indica una relacion positiva alta entre la sintaxis y expresién audiovisual y la
divulgaciéon cientifica; ademas, el valor p = .001 lo que proyecta una alta
significancia, ello conlleva a rechazar la hipétesis nula, en favor de la hipotesis de
trabajo.

Estos resultados permiten concluir que existe una relacion solida entre la
coherencia visual, los ritmos narrativos, la composicion audiovisual, y la percepcion
de la divulgacion cientifica; a mayor calidad en la sintaxis y expresion audiovisual,
mayor es la percepcion de efectividad en la divulgacion cientifica; por lo tanto, se

confirma la hipotesis especifica 2.
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Contrastacion de la hipoétesis especifica 3

El objetivo especifico de esta hipdtesis fue evaluar la relacion entre la semantica
audiovisual y la divulgacion cientifica en los estudiantes de Ciencias de la
Comunicacion de la UNTUMBES; para ello, se utilizo el coeficiente de correlacion
de Spearman, cuyos resultados se presentan en la tabla.

Tabla 12

Correlacién semantica y la divulgacion cientifica

Correlaciones: de Spearman

Divulgacion
Semantica cientifica
Coeficiente de correlacion 1 ,780™
Semantica Sig, ,001
N 90 90
Coeficiente de correlacion ,780" 1
Divulgacion .
cientifica Sig, 001
N 90 90

Nota: Datos obtenidos de la correlacion estadistica en SPSS.

Andlisis de resultados: El coeficiente de correlacion obtenido fue de 0,780**, lo que
indica una relacion positiva alta entre la semantica audiovisual y la divulgacion
cientifica; el valor de p =.001 lo que refleja una significancia alta en esta correlacion,

ello da razén a rechazar la hipotesis nula, en favor de la hipotesis alterna.

Este resultado sugiere que, a mayor claridad y coherencia en los mensajes
audiovisuales, mejor sera la percepcion de la divulgacion cientifica por parte de los

estudiantes; por lo tanto, la hipotesis especifica 3 queda confirmada.
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Contrastacion de la hipoétesis especifica 4

El objetivo especifico de esta hipétesis fue examinar la relacion entre la estética
audiovisual y la divulgacion cientifica en los estudiantes de Ciencias de la
Comunicacion de la UNTUMBES; para ello, se utilizo el coeficiente de correlacion

de Spearman, cuyos resultados se presentan en la tabla.

Tabla 13

Correlacion entre la estética y la divulgacion cientifica

Correlaciones: de Spearman

Divulgacion
Estética cientifica
Coeficiente de correlacion 1 ,820"
Estética Sig, ,001
N 90 90
Coeficiente de correlacion ,820™ 1
Divulgacion .
cientifica Sig, 001
N 90 90

Nota: Datos obtenidos de la correlacion estadistica en SPSS.

El coeficiente de correlacion obtenido fue de 0,820** lo que indica una relacion
positiva alta entre la estética audiovisual y la divulgacion cientifica, el valor de p =
.001 muestra una alta significancia, lo que lleva a rechazar la hipotesis nula, en

favor de la hipoétesis alterna.

Este resultado sugiere que la percepcién de la divulgacion cientifica mejora
considerablemente cuando los elementos estéticos audiovisuales, como el atractivo
visual, los recursos estilisticos y la creatividad, estan bien ejecutados; por lo tanto,

la hipétesis especifica 4 queda confirmada.
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4.2Discusion

En el desarrollo de la investigacion, se identificO que metodolégicamente no se
encontraron estudios previos que aborden de caracter cuantitativo la relacion entre
la comunicacién audiovisual y la divulgacion cientifica, la mayoria de los
antecedentes examinados se han basado en enfoques cualitativos, no obstante,
aunqgue estos estudios no coinciden con el disefio ni con los objetivos especificos

del presente trabajo, comparten la misma tematica,

Por ejemplo, en lo que respecta con el objetivo general, se encontrd un coeficiente
de correlacion de Spearman de 0,890** con un p = 0.001, lo que indica una relacion
positiva alta y significativa entre la calidad de la comunicacion audiovisual y la
percepcion de la divulgacion cientifica, demostrando que los elementos
audiovisuales, tanto en su morfologia, como en su estructura sintactica/expresiva y
estética, impacta directamente en como los estudiantes perciben la divulgacion de

conocimientos cientificos

Al comparar los resultados se encontré que se alinean con los de Galatsopoulou et
al. (2022), quienes encontraron que los estudiantes tienen una actitud positiva hacia
el uso de videos, en cursos de periodismo y comunicacion; al igual que en este
estudio, se destaca la importancia de los contenidos audiovisuales para fomentar

la motivacion y el compromiso estudiantil.

También guardan relacién con los hallazgos de Mena (2022), quien afirma que la
comunicacién audiovisual es clave para que las investigaciones cientificas se
consuman de manera efectiva, lo que facilita un mejor entendimiento en los
receptores. Asimismo, se coinciden con Ojeda y Garcia (2022), al sefialar que las
universidades estan utilizando redes sociales para posicionar sus marcas y divulgar

conocimientos cientificos.

Asimismo, en lo que respecta al primer objetivo especifico, en el cual se midié la
percepcion sobre el nivel de la comunicacion audiovisual, se evidencio que la
mayoria de los estudiantes evaluaron la comunicacion audiovisual en un nivel
medio con un 66,7%, ademas un 22,2% la calific6é como alta, y solo un 11,1% la
percibio en un nivel bajo lo que refleja una apreciacion mayoritaria de que los
elementos visuales, sonoros de los audiovisuales que publica la UNTUMBES, en
torno a temas cientificos, cumplen con las expectativas, aunque sin destacarse en

gran medida, con una tendencia media.
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Estos hallazgos se diferencian en cierta media de los encontrados por Saavedra
(2023), en el cual el 45% de los estudiantes consideraron que la comunicacién
audiovisual era "Buena" o “alta”, mientras que el 17% la calificaron como "Regular";
sin embargo, la autora describe que el 13% de su muestra califica como "Deficiente”
la comunicacion audiovisual, aproximandose con los datos obtenidos en esta

investigacion con el 11,1% quien también considera deficiente.

Con respecto al segundo objetivo especifico, que evalud la percepcion sobre la
divulgacion cientifica, en el que se encontré6 que un 66,7% de los estudiantes
percibieron un nivel medio de divulgacion cientifica, mientras que un 26,7% la
evalu6 como de nivel alto; solo un 6,7% de los estudiantes consideré que la

divulgacioén era deficiente o de bajo nivel.

En correspondencia, se alinean en varios aspectos con las dimensiones de la
divulgacion cientifica propuestas por Ribeiro y Carvalho (2020) pero requieren
mejoras en términos de interactividad y elementos que fomenten la participacion,
asi como la necesidad de fortalecer la credibilidad mediante la inclusion de expertos

y fuentes confiables, se destacan como areas de mejora.

Por otro lado, el tercer objetivo especifico, que establecié la relacion la relacion
entre la morfologia audiovisual y la divulgacion cientifica, se evidencidé una
correlaciéon positiva alta de 0,754**, y un valor de p = 0.001, lo que indica una
relacion significativa entre elementos audiovisuales, que incluye la composicion
visual y sonora, y la percepcion de la divulgacion cientifica por parte de los

estudiantes de Ciencias de la Comunicacién de la UNTUMBES.

Si bien no se encontraron estudios previos que especificamente hayan explorado
la relacion entre la morfologia audiovisual y la divulgacion cientifica, los hallazgos
del presente estudio pueden discutirse en relacién con investigaciones previas; por
ejemplo, Saavedra (2023) encontr6 que la dimensién de morfologia obtuvo un 43%
de calificaciébn como "buena" y un 21% como "regular”, lo que coincide en cierta
medida con los resultados obtenidos en UNTUMBES, donde un 77,8% de los
estudiantes evaluaron la morfologia en un nivel medio, ello sugiere que se deben

realizar mejoras y optimizar recursos para alcanzar los niveles deseados.

Por otro lado, el estudio de Piccolo et al. (2022) proporciona una contribucién
importante al analizar como la integracion de los elementos visuales y auditivos

influye en la percepcion y confianza del publico en la comunicacion cientifica; los
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autores mostraron que la combinacion efectiva de elementos visuales y auditivos
es crucial para mejorar la percepcion y confianza de la audiencia, mientras que la
falta de sincronizacion entre ambos elementos en los videos cientificos puede

generar confusion y reducir la efectividad de la divulgacion cientifica.

Asimismo, el estudio de Galatsopoulou et al. (2022) concluyé que, los factores
técnicos como la calidad del audio y el video, no representaron barreras
significativas en el proceso educativo; esta observacion se alinea con los resultados
del presente estudio, en el que una gran mayoria de los estudiantes percibié que
los aspectos técnicos de los recursos audiovisuales utilizados en la divulgacion
cientifica eran satisfactorios, lo que sugiere que las tecnologias actuales, cuando

se implementan correctamente, apoyan eficazmente el aprendizaje y la divulgacion.

Por otro lado, Rowley y Carter (2019) también enfatizaron la importancia de la
calidad audiovisual para lograr una comunicacién efectiva, especialmente en el
caso de audiencias no especializadas, revelando que la claridad visual y sonora es
crucial para transmitir mensajes cientificos complejos de manera accesible, algo
gue se refleja en los resultados descriptivos obtenidos en UNTUMBES sobre esta
dimension; finalmente, Velita (2019) aporta una vision complementaria al sefialar
que tanto la composicion visual como la banda sonora de los recursos

audiovisuales tienen una influencia positiva en el rendimiento académico.

En relacién con el cuarto objetivo especifico, que establecid la relacion entre la
sintaxis/expresion audiovisual y la divulgacion cientifica, se tuvo como resultado
segun el coeficiente de Spearman de 0,855**, con un p = 0.001, lo que indica que
aspectos como la composicion de planos, el ritmo, la continuidad y la iluminacion,
entre otros, son clave para mejorar la efectividad en la comunicacion de contenidos

cientificos.

Estos resultados se alinean con el estudio de Saavedra (2023), donde el 43% de
los estudiantes la percibieron como "Buena"; Asimismo, guardan relacién con los
encontrados por de Lozano y Ocafia (2021), quienes observaron que los elementos
audiovisuales, como planos, angulos y composicion facilitan la interpretacion entre
los estudiantes, con un 42% de ellos evaluando estos recursos en un nivel alto y un

49% en un nivel medio.

Por otro lado, los resultados de Ramos y Valverde (2019) también aportan

evidencia que respalda los hallazgos del presente estudio; en su comparacion de
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videos con diferente uso de lenguaje audiovisual, concluyeron que aquellos con un
mayor empleo de recursos visuales como angulos y planos resultaron ser mas

comprensibles y entretenidos para la audiencia.

En relacion con el quinto objetivo especifico, que buscaba evaluar la correlacion
entre la semantica audiovisual y la divulgacion cientifica, los resultados revelaron
una correlacion positiva alta; el coeficiente de correlacion de Spearman fue de
0,789**, con un valor de p = 0.001, lo que indica una relacion significativa entre la
claridad y coherencia en los mensajes audiovisuales y la percepcion de la
efectividad de la divulgacion cientifica; ello sugiere que mientras mas claros y
coherentes son los mensajes transmitidos a través de los recursos audiovisuales,
mayor es la percepcion de la efectividad en la divulgacion de contenidos cientificos

entre los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la UNTUMBES.

Al comparar estos hallazgos con investigaciones previas, se observa una clara
coincidencia con Saavedra (2023) quien reportd que el 55% de los estudiantes
evaluaron positivamente la dimension semantica en su estudio, muy aproximado al
encontrado en este estudio, donde el 57,8% de los estudiantes evaluaron la
semantica en un nivel medio; Asimismo, Rowley- y Carter (2019), resaltan que la
claridad y brevedad son esenciales para captar la atencion del publico; De igual
manera, Lozano y Ocafia (2021) destacaron que los audiovisuales facilitan
convincentemente la interpretacion de los estudiantes, y enmarca que un 95% de
los estudiantes consideraron que los audiovisuales facilitan el entendimiento del

tema.

Por otro lado, Arrieta (2020) encontré que el 72% de los estudiantes lograron un
aprendizaje conceptual al visualizar contenido audiovisual relacionado con temas
cientificos; al igual que, Veintemilla (2020) quien también corroboro que los
recursos audiovisuales ayudan a entender mejor temas relacionados con ciencia y
tecnologia; Asimismo, Ramosy Valverde (2019) concluyeron que la transformacion
de investigaciones con tecnicismos complejos a un formato audiovisual accesible y
entretenido es factible, no comprometer el rigor cientifico y ayuda a los estudiantes

a comprender mejor el contexto cientifico tratado.

Estos resultados son congruentes con la percepcion positiva de los estudiantes en
UNTUMBES, quienes valoraron favorablemente la semantica de los audiovisuales

en la divulgacion cientifica, la capacidad de estos recursos para simplificar

52



conceptos complejos sin perder precision cientifica es un aspecto clave que se

refleja en la alta correlacion entre ambas variables.

Finalmente, correspondiente con el sexto objetivo especifico, que busca examinar
la relacion entre la estética audiovisual y la divulgacion cientifica, los resultados
mostraron una correlacion de Spearman fue de 0,823**, con un valor de p = 0.001,
demostrando una relacion significativa; al contrastar con el trabajo de Bao et al.
(2023) sefialaron que, aunque estos videos son informativos, suelen carecer de
atractivo estético, lo cual afecta la experiencia del espectador; este aspecto también
es relevante en el contexto de la UNTUMBES, donde la mayoria de los estudiantes
evaluo la estética audiovisual en un nivel medio con 64,4%, mientras que un 26,7%

la considerd de alto nivel.

El estudio de Bao Fang et al. (2023) también subraya la importancia de equilibrar
el rigor cientifico con elementos artisticos, lo cual es fundamental para captar y

mantener la atencién del publico.

53



V. CONCLUSIONES

Los resultados de investigacion permitieron llegar a las siguientes conclusiones:

Se identificd una correlacion positiva alta y significativa entre la comunicacion
audiovisual y la divulgacion cientifica, r = 0.884; p = 0.001, lo que indica que niveles
altos niveles comunicacién audiovisuales, proyectan una buena percepcion en la

divulgacion cientifica por parte de los estudiantes.

En relaciona a la comunicacion audiovisual, la mayoria de los estudiantes perciben
en un nivel medio, destacando un desempefio aceptable en morfologia, estética,
sintaxis y semantica; sin embargo, las proporciones en niveles altos y bajos reflejan
areas de mejora, especialmente en creatividad y claridad técnica, que podrian

optimizarse con formacion especifica.

En cuanto a la variable, divulgacion cientifica es percibida mayoritariamente como
de nivel medio, con buenos resultados en credibilidad y comprensibilidad; no
obstante, las bajas calificaciones en accesibilidad e interactividad evidencian la

necesidad de formatos mas accesibles y dinAmicos para aumentar su impacto.

Se encontr6 una correlacién positiva alta y significativa entre la morfologia
audiovisual y la divulgacion cientifica, r = 0.747; p = 0.001, lo que indica que una
mejor calidad técnica de los elementos visuales y sonoros esta asociada a una

mayor percepcion de efectividad en la divulgacion cientifica.

Se identifico que existe una correlaciéon positiva alta y significativa entre la sintaxis
y la expresién audiovisual y la divulgacion cientifica, r = 0.856**; p = 0.001, los
hallazgos refieren que la coherencia narrativa, el ritmo y la organizacion visual
tienen un impacto notable en la percepcion de los estudiantes sobre la efectividad

de la divulgacion cientifica.

La correlaciéon entre la semantica audiovisual y la divulgacion cientifica también fue
positiva y significativa, r = 0.780; p = 0.001, lo que indica que la claridad y
coherencia en los mensajes audiovisuales juegan un papel crucial en la percepcion

de la divulgacion cientifica y mejora la comprension de los conceptos cientificos.

Se evidencid una correlacion positiva y significativa entre la estética audiovisual y
la divulgacion cientifica, r = 0.820**; p = 0.001, lo que confirma que el atractivo
visual y una presentacion creativa capta la atencion del publico y mejora la

percepcion sobre la divulgacion cientifica.
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VI. RECOMENDACION

Se recomienda establecer equipos de trabajo multidisciplinarios liderados por
comunicadores especializados en produccion audiovisual; estos equipos deben
incluir cientificos, educadores, disefiadores graficos, y expertos en tecnologia
audiovisual, con el objetivo de abordar temas cientificos complejos y transformarlos

en contenidos accesibles, dinamicos y atractivos para diversos publicos.

Se sugiere fortalecer la formacion en competencias técnicas y creativas
relacionadas con la produccion audiovisual; esto incluye mejorar la capacitacion en
el uso de herramientas audiovisuales avanzadas que permitan a los estudiantes y
docentes crear contenidos mas atractivos y efectivos para la divulgacion de

informacion cientifica.

Se recomienda, prestar especial atencion a la calidad técnica de los elementos
visuales y sonoros; se sugiere implementar estandares técnicos rigurosos en la
creacién de videos cientificos, para asegurar que tanto la resolucién como la

claridad de audio y sincronizacion, cumplan con altos niveles requeridos.

Se sugiere seguir estructuras narrativas claras y bien definidas; asegurar que los
elementos como la continuidad visual, el ritmo y la composicién de los planos estén

cuidadosamente planificados para facilitar la comprension de los temas cientificos.

Se recomienda simplificar los tecnicismos y utilizar un lenguaje accesible, sin
comprometer el rigor cientifico, para que los conceptos complejos sean mas

comprensibles para el publico general, especialmente para los estudiantes.

Se recomienda integrar elementos estéticos mas creativos y atractivos en la
produccién de videos cientificos; incluir el uso de animaciones, gréaficos interactivos
y otros recursos visuales que no solo hagan el contenido mas atractivo, sino que

también mejoren la retencion de informacién y la comprension del pablico.
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Anexo 1

Matriz de consistencia

PERSEPCION DE LACOMUNICACION AUDIOVISUAL Y DIVULGACION CIENTIFICA EN ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION,
UNTUMBES, 2024.

PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS METODOLOGIA
PRINCIPAL GENERAL GENERAL
¢ Existe relacion entre la Variable 1: Comunicacidn audiovisual = 20 preguntas
comunicacion Determinar la relacion entre | Hi: Existe relacion ESCALA DE
audiovisual 'y  la| lacomunicacién audiovisual | entre la .
divulgacién cientificaen | y ladivulgacién cientificaen | comunicacion DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTOS | MEDICION
los estudiantes de | los estudiantes de Ciencias | audiovisual y la
Ciencias de la| de la  Comunicacién, | divulgacion ] )
Comunicacion, UNTUMBES, 2024 cientifica en los - Calidad de los elementos visuales
UNTUMBES, 20242 estudiantes ~ de Morfologia - Calidad de los elementos sonoros
1 Ciencias de la - Resolucion de los elementos visuales
, , Comunicacion, - Planos, angulos y composicion Cuestionario
P. ESPECIFICOS 0. ESPECIFICOS UNTUMBES, - Ritmo y continuidad ap”cado a los
a.;Cuadl 95 ell’nivel dela| g. Medir_ el y nivel de la | 20247 Sintaxis y expresion - Movimiento de objetos estudiantes  de
comunicacion comunicacion audiovisual - lluminacion y colores ciencias de la | Likert
audiovisual en los| en los estudiantes de , - Significado denotativo comunicacion,
e§tud|gntes de Clen0|a§ . de la| Ho ”No existe - Significado connotativo UNTUMBES,
Ciencias  de  la|  Comunicacion, relacion entre la Semantica - Coherencia del mensaje 2024,
Comunicacion, UNTUMBES, 2024 comunicacion - Relevancia del contenido
UNTUMBES, 20247 audiovisual y la T Recursos estiisticos
b. ¢Cudl es el nivel de la | h.Medir el nivel de la| divulgacion - Creatividad visual
divulgacion  cientifica divulgacion cientifica en | cientifica en los Estéti g
. ¢ . stética - Integracion visual
en los estudiantes de los  estudiantes  de | estudiantes de - Atractivo estético
Ciencias de la Ciencias de la| Ciencias de Ila
Comunicacion, Comunicacion, Comunicacion de .
UNTUMBES, 2024? UNTUMBES, 2024 la  UNTUMBES, | FUNCION:
c. ¢ Cudl es la relacion de 20247 Variable 2: Produccion cientifica = 20 preguntas
la morfologia | i. Analizar la relacion de la ESCALA DE
audiovisual y la morfologia audiovisual y INSTRUMENTOS 2
divulgacion  cientifica la divulgacion cientifica en DIMENSIONES INDICADORES MEDICION
en los estudiantes de los  estudiantes de
Ciencias de la Ciencias de la "
Comunicacion, Comunicacion, - Facilidad de acceso
UNTUMBES, 20242 |  UNTUMBES, 2024 Accesibilidad - Disponbllidad de formatos
d. ;Cudleslarelacionde | j. Establecer la relacién de - Resolucion
la sintaxis y expresién la sintaxis y expresion




audiovisual 'y la
divulgacion  cientifica
en los estudiantes de
Ciencias de la
Comunicacion,

UNTUMBES, 2024?
. ¢Cuadl es la
correlacién entre la
semantica audiovisual
y la divulgacion
cientifica en los
estudiantes de
Ciencias de la
Comunicacion,

UNTUMBES, 2024?
. ¢ Cudl es la
correlacién entre la
estética audiovisual y

la divulgacion
cientifica en los
estudiantes de

Ciencias  de la
Comunicacion?

audiovisual y la
divulgacion cientifica en
los  estudiantes  de
Ciencias de la
Comunicacion,
UNTUMBES, 2024

k. Determinar la correlacion
entre la semantica
audiovisual y la divulgacion
cientifica en los estudiantes
de Ciencias de Ila
Comunicacion,
UNTUMBES, 20247

|. Examinar la correlacion
entre la estética
audiovisual y la
divulgacion cientifica en
los  estudiantes  de
Ciencias de la
Comunicacién

Comprensibilidad

Simplicidad del lenguaje
Uso de ejemplos

Interactividad

Participacion activa
Retroalimentacion
Control del usuario

Credibilidad

Fuente confiable
Exactitud de la informacion
Autoridad cientifica

Impacto

Influencia en el aprendizaje
Cambio de perspectiva
Motivacion para investigar
Aplicabilidad practica

Cuestionario
aplicado a los
estudiantes  de
ciencias de la
comunicacion,
UNTUMBES,
2024.
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METODO Y DISENO

POBLACION Y MUESTRA

TECNICAS E INSTRUMENTOS

ESTADISTICA

METODO

Método analitico. Se utilizé en la fase de la revision bibliogréfica,
ya que se revis6 ordenadamente y analizo de forma intensiva
cada uno de los elementos, teorias e informacion que se
relacionaban las variables comunicacién audiovisual y
divulgacion cientifica.

Método sintético: Se utilizé en la fase de sintesis, resumen y
simplificacion de la informacién que se analizé en la revision
literaria, para luego desarrollar el marco teoérico. Por lo tanto, no
puede haber un proceso sintético si no se aplicado un método
analitico, pues el analisis facilita las condiciones para consumar
la sintesis.

Método inductivo. La aplicacién de este método permitio
entrelazar la informacion de diferentes estudios sobre la
comunicacion audiovisual y teorias relacionadas a la divulgacion
cientifica, unificando un nuevo paradigma teorico-practico; por
otro lado, su utilidad es indispensable en el proceso de andlisis
del cuestionario.

Método deductivo. La aplicacion de este método en la
investigacion, permitié deducir conclusiones sobre el uso e
influencia de la comunicacién audiovisual en la divulgacién
cientifica, y que han de observarse y comprobarse en el futuro, a
partir de los resultados de las variables en el proceso de
investigacion.

DISENO

El disefio del plan de comunicacién es No experimental, de corte
transversal, prospectiva.

Esquema:

Donde:

M: Muestra constituida por los estudiantes de la escuela
profesional ciencias de la comunicacion.

O1: Observacion de la comunicacion audiovisual

02: Observacion de la divulgacion cientifica

r = Relacién entre las variables de estudio O1 o O2.

POBLACION

La poblacién de estudio, mediante la cual
seran proyectados los resultados, estara
conformada por 266 estudiantes de
ciencias de la comunicaciones, 2024,
segun el departamento General de
Coordinacién y Desarrollo Académico

Ciclos Estudiantes N° de estudiantes
I 54 54
1 17 17
v 48 48
v 17 17
Vi 41 41
Vil 25 25
will 4 4
X 12 12
X 45 45
Total 263 263
Fuente: Elaboracién propia de la lista de estudiantes de ciencias de la comunicacién, 2024

La muestra de estudio, esta constituida de
modo incidental o causal, conformada por
las escuelas que pertenecen a la facultad
de ciencias, representado por 157
estudiantes.

Estudiantes Sexo N° de
M F estudiantes
L} 27 27 54
W 24 24 48
v 7 7 14
vi 21 20 41
Total 79 78 157

Fuente: Elaboracién propia.

TECNICA

se cree pertinente el uso de herramientas digitales
aplicando una encuesta presencial, posibilitando|
una recoleccion de datos con el nivel de
confiabilidad y objetividad que amerita Id
investigacion acerca de la influencia de Id
comunicacién audiovisual en la divulgacion
cientifica de la Universidad Nacional de Tumbes;
Asimismo, siendo una investigacion cuantitativa,
permite la utilizacion de los métodos analitico-
inductivo.

INSTRUMENTO

En esta investigacion, el instrumento de recoleccién
de datos sera el cuestionario online, de modo que|
nos brinda certeza y confiablidad, permitiendo medir
las variables de estudio. El instrumento estd
conformado por 40 items con escala valorativa -
Likert- de modo que establece un orden en los
niveles de medicién en relacién a los objetivos que
enuncian las variables estudiadas.

66




Anexo 2

Constancia de validaciéon de expertos

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, José Martin Mogollon Medina, identificado con Documento Nacional de
Identidad N° 43849098 de profesion Docente, con maestria en MBA, labor que

ejerzo actualmente como Docente de esta Casa Superior de Estudios.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion
el Instrumento denominado “Cuestionario” cuyo propdsito es Determinar la
relacion entre la comunicacion audiovisual y la divulgacion cientifica de la

UNTUMBES, en estudiantes de Ciencias de la Comunicacion.

Luego de hacer observaciones pertinentes a los items, concluye en las

siguientes apreciaciones.

Valoracidn positiva Valoracion negativa
Criterios evaluados MA(3) | BA(2) | A(1) PA NA
Calidad de redacciones de los X
items
Amplitud del contenido a evaluar X
Congruencia con los indicadores X
Coherencia con las dimensiones X

Apreciacion total:
Muy adecuado ( ) Bastante adecuado ( x ) A=Adecuado ( ) PA=Poco
adecuado( ) No aporta ( )

Tumbes, 20 de diciembre del 2021

Apellido y Nombre: José Martin Mogollon Medina 2l by
DNI: 43849098 Firma: _~
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CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Wilmer Rafzel Chorres Saldamiags identificados con Documento
Macional de ldentidad N° 002517582 de profesion Docente Universitario, con
grado académico de Doctor en Educacion, kabor que ejerce actualments como
Docente de esta casa de estudios.

Por medio de |z presente hago constar gue he revisado con fines de Walidacion
del Instrumento cuyo propdsite determinar |z relacion enire la comunicacion
sudiovisual y la divulgacion de resultados cientificos en los estudisntes de
Ciancias de la Comunicacion UNTUMEES, 2024

Luego de hacer observaciones pertinentes & los ftems, concluye en las

siguientes apreciacionas.

Valoracion positiva

Valoracion negafiva

Criterios evaluados WA [ BAE | AT PA MA
B BODIOMNEE B 0% ®

Heme

ENRETEDE L PR T X

ﬁnumunn A oon oG Indicadorss

Coharencla oon 1aG dimeanciones

Apreciacion total:

Muy adecuado (x] Bastante adecuado |

adecuado | | Noaporta | |

| A=Adecuado [ ) PA=Poco

Tumbas, 11 del mes de julic del 2024

Apellido y Mombre: Chormes Saldarrisga, YWilrmer Rafael

Ol 00251783
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CONSTANCIA DE VALIDACION

o, Luiz Alberto Boyer Fasco, idenfificado con Documento Macional de
ldentidad M° 73430105 de profesion Docente Universitario, con grado académico
de Magister, labor que ejerzo actuslmente como especislista en comunicaciones
en &l Gobiemo Regional de Tumbes.

Por madio de la presente hago constar gue he revisado con fines de Validacion
del Instrumenio cuyo propdsito deferminar la relscion entre la comunicacion
audiovisual ¥ la divulgacion de resultados cientificos en los estudiantes de
Ciencias de la Comunicacion UMTUMBES, 2024,

Luege de hacer cheervaciones pertinentes a los ftems, concluye en las

siguisnies apreciaciones.

Valoracion positiva Valoracion negafiva

Criterios evaluados MATI [BATZEI [ A[A]| PA HA
a & MOS0DICHED 11 ®
Hems

Empllﬁa dal conkenlgo & avahesr x
Congruancls Don 106G Indloadares x

oheranola oon 186 QimEnshonas x

Apreciacion total:
Muy adecuado (x) Bastante adecuado { ) A=Adecuado | ) PA=Poco
adecuado { ) Mo aporta( )

Tumbes, 12 del mes de agosio del 2024

Apellido y Nombre: Lus Alberto Boyer Fasco

DOMI: - 73430103 Firma:
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Anexo 3
Prueba de confiabilidad — Alfa de Cronbach

Estadistico de confiabilidad

Variable Alfa de Cronbach N2 de elementos
Comunicacion audiovisual ,962 15
Divulgacion cientifica ,973 15

Nota: Datos obtenidos de la correlacion estadistica en SPSS.
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Anexo 4

Instrumentos de investigacion

FICHA TECNICA

PERCEPCION DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL Y LA DIVULGACION CIENTIFICA EN
ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE COMUNICACION DE LA UNTUMBES, 2024

Autor: Jean Carlos Bayona Ramirez

Ao Abril, 2024

Estructura: El instrumento 1 PCA estd constituido por 4 dimensiones y 15 items.
El instrumento 2 PDC estd constituido por 5 dimensiones y 15 items.

Duracion: 20 minutos

Ambito: Se aplicara a los 90 estudiantes correspondientes a la muestra de

estudio.

Codificacion:

5: Siempre

4: Casi siempre
3: Aveces

2: Casi nunca
1: Nunca

Validez:

Mg. José Martin Mogolléon Medina
Dr. Wilmer Rafael Chorres Saldarriaga
Mgtr. Luis Boyer Rasco

Confiabilidad:

0.962 instrumento 1 PCA
0.973 instrumento 2 PDC

Ponderacion — PCA (Percepcion de la comunicacion audiovisual)

Niveles y rangos Bajo Medio Alto

Comunicacién audiovisual (variable) (15 - 35) (36 - 56) (57 - 75)
Morfologia (dimension) (3-7) (8-12) (13 - 15)
Sintaxis y/o expresion (dimensidn) (4-9) (10 - 15) (16 - 20)
Semantica (dimensién) (4-9) (10 - 15) (16 - 20)
Estética (dimensién) (4-9) (10-15) (16 - 20)

Ponderacion — PCA (Percepcion de la divulgacion cientifica)

Niveles y rangos Bajo Medio Alto

Divulgacion cientifica (variable) (15 - 35) (36 - 56) (57 -75)
Accesibilidad (dimensién) (3-7) (8-12) (13-15)
Comprensibilidad (dimension) (2-4) 5-7) (8 -10)
Interactividad (dimensién) (3-7) (8-12) (13- 15)
Credibilidad (dimensién) (3-7) (8-12) (13- 15)
Impacto (dimension) (4-9 (10 - 15) (16 - 20)
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CUESTIONARIO:

PERCEPCION DE LA COMUNICACION AUDIOVISUAL Y LA
DIVULGACION CIENTIFICA EN ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE
LA COMUNICACION, UNTUMBES, 2024.

I.DATOS GENERALES:

Edad:
Sexo:

IILOBJETIVO
Diagnosticar la situacion actual de la comunicacion audiovisual en
relacion a la difusion y la divulgacion cientifica en estudiantes de
ciencias de la comunicacion, UNTUMBES, 2024.

[II.INDICACIONES
El presente cuestionario esta constituido por 30 items, tiene como
objetivo principal obtener informacion sobre la comunicacién
audiovisual y la divulgacién cientifica. La informacion se utilizara con
fines académicos; este cuestionario tiene una naturaleza confidencial
y serd utlizada uUnicamente para dicho estudio. Se le solicita
cordialmente dar su opinion sobre la veracidad de los siguientes
enunciados Se le solicita cordialmente dar su opinion sobre la
veracidad de los siguientes enunciados segun su experiencia como

estudiante de la Universidad Nacional de Tumbes.
Marque con un aspa en cada casilla que crea conveniente, y de la

manera mas objetiva y veras, teniendo en cuenta que cada numero

tiene una puntuacién de la escala (1; 2; 3; 4y 5).

GRACIAS POR SU COLABORACION
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INSTRUMENTO DE APLICACION: CUESTIONARIO 1 PCA - PERCEPCION DE LA COMUNICACION
AUDIOVISUAL

VARIABLE 1: COMUNICACION AUDIOVISUAL

ESCALA VALORATIVA: 5=SIEMPRE 4=CASI SIEMPRE 3= A VECES 2=CASI NUNCA 1=NUNCA
Escala valorativa

INDICADOR / ITEMS 2

3 | 4

DIMENSION: MORFOLOGIA

Segun su percepcion, ¢ Cémo calificaria la calidad visual de los videos de divulgacién cientifica
producidos por la UNTUMBES?

2 Segun su criterio, ¢ La calidad sonora de los videos de divulgacion cientifica producidos por la
UNTUMBES facilita la comprension del contenido?

3 ¢ Como calificaria la resolucion y claridad de las imégenes o graficos de los videos de divulgacion
cientifica producidos por la UNTUMBES?

4 ¢ Como calificas el manejo de los planos y angulos en los videos de divulgacién cientifica producidos
por la UNTUMBES?

5 Segun su percepcion, ¢ El ritmo y la continuidad de los videos de divulgacion cientifica producidos por
la UNTUMBES permiten una presentacion fluida del contenido?

6 Segun su criterio, ¢ El manejo del movimiento de camaras en los videos de divulgacion cientifica
producidos por la UNTUMBES es adecuado para mantener la atencion en los puntos clave?

7 ¢,Coémo calificas la utilizacion de la iluminacién y los colores en los videos de divulgacion cientifica
producidos por la UNTUMBES?

DIMENSION: SEMANTICA
8 Segun su percepcion, ¢ La idea o el significado central del contenido en los videos de divulgacion
cientifica, es claro y facil de entender?
9 ¢ Considera que los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES permiten una
correcta interpretacion de los aspectos simbdlicos o subjetivos del contenido cientifico?
10 Segun su criterio, ¢ El mensaje en los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES
es coherente y facil de seguir?
11 Segun su percepcion, ¢ El contenido presentado en los videos de divulgacion cientifica producidos por
la UNTUMBES es relevante para su aprendizaje académico?

DIMENSION: ESTETICA
12 ¢,Coémo calificaria el uso de recursos estilisticos (como tipografia, filtros, graficos, etc.) en los videos
de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES?
13 Segun su percepcion, ¢Los videos de divulgacion cientifica muestran un estilo creativo la
presentacion el contenido?
14 ¢,Considera que existe una buena integracion entre los diferentes elementos visuales (imagenes,
texto, graficos) en los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES?
15 Segun su criterio, ¢ El disefio estético de los videos de divulgacion cientifica es atractivo y motiva el
interés por la ciencia?




INSTRUMENTO DE APLICACION: CUESTIONARIO 2 PDC - PERCEPCION DE LA DIVULGACION

CIENTIFICA
VARIABLE 2: DIVULGACION CIENTIFICA

Escala valorativa: 5=SIEMPRE 4=CASI SIEMPRE 3= A VECES 2=CAS| NUNCA 1=NUNCA

Escala valorativa

INDICADOR / ITEMS

DIMENSION: ACCESIBILIDAD

Segun su percepcion, ¢los contenidos cientificos presentados en los videos producidos por la
UNTUMBES son accesibles para todos los estudiantes?

2

3

4

Segun su criterio, ¢ los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES estén
disponibles en formatos que resulten cémodos para su visualizacion?

Segun su criterio, ¢ los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES estan
disponibles en distintas resoluciones que permiten su visualizacion adecuada segun las diferentes
velocidades de internet?

DIMENSION: COMPRENSIBILIDAD
¢ Considera que el lenguaje utilizado en los videos de divulgacion cientifica producidos por la
UNTUMBES es sencillo y facil de entender?

Segun su criterio, ¢ los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES utilizan
ejemplos claros que facilitan la comprensién de los conceptos?

DIMENSION: INTERACTIVIDAD
Segun su percepcion, ¢ los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES fomentan
su interés por la ciencia?

Segun su criterio, ¢ Los videos de divulgacién cientifica producidos por la UNTUMBES permiten recibir
retroalimentacion durante la visualizacion?

¢, Considera que tiene control sobre la velocidad, pausa o retroceso del contenido durante la
visualizacion de los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES?

DIMENSION: CREDIBILIDAD
Segun su criterio, ¢ Los vides de divulgacién cientifica producidos por la UNTUMBES citan fuentes
confiables en la presentacién de la informacion?

10

Segun su percepcion, ¢ la informacién presentada en los videos de divulgacion cientifica producidos
por la UNTUMBES es precisa y esta respaldada por evidencia cientifica?

11

12

¢ Considera que los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES estan presentados
por expertos en el campo cientifico, lo que aumenta su credibilidad?

DIMENSION: IMPACTO
Segun su percepcion, ¢los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES han tenido
un impacto positivo en su aprendizaje?

13

Segun su criterio, ;después de ver los videos de divulgacién cientifica producidos por la UNTUMBES
ha cambiado o ampliado su perspectiva sobre el tema cientifico tratado?

14

¢ Los videos de divulgacion cientifica producidos por la UNTUMBES le han motivado a investigar mas
profundamente los temas cientificos presentados?

15

Segun su percepcion, ¢ la informacién presentada en los videos de divulgacion cientifica producidos
por la UNTUMBES tiene un impacto practico, permitiéndole aplicar lo aprendido en contextos reales?
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Anexo 5

Recogida de datos del instrumento PCA15

Matriz de datos

P15
1
4
5
3
4
3
2
1
4
2
4
3
5
4
5
2
3
2
3
4
3
4
3
2
3
4
4
3
5
3
4
3
3
3
3
4
5
2
3
4
3
4
1

P14
3
4
3
3
3
3
2
1
4
2
3
3
5
3
4
3
3
2
3
4
4
4
3
3
3
4
4
4
5
3
3
3
4
3
3
4
4
3
4
4
3
4
2

P13
4
4
5
3
4
3
3
2
4
2
4
3
5
4
2
3
1
2
3
4
4
4
4
3
3
4
4
4
5
3
3
3
3
4
4
4
5
2
3
3
3
4
3

P12
2
4
3
3
3
3
3
2
4
2
4
3
5
3
3
3
4
3
3
4
4
4
4
3
3
4
4
2
5
3
2
3
1
3
2
4
4
3
4
3
3
4
2

4
4
3
3
4
3
1
1
3
2
4
3
5
3
4
3
3
2
3
3
2
4
3
3
3
4
4
1
4
4
4
3
2
3
2
4
4
3
3
4
3
4
3

4
4
5
3
4
3
2
1
3
2
4
3
5
3
4
3
4
2
3
3
3
4
3
3
3
4
4
5
4
3
4
3
2
3
3
4
4
4
4
4
3
4
3

Percepcion de la comunicon audiovisual

P8 | P9 P10 P11
3 5
4 4
5 5
3 3
4 4
3 3
2 1
1 1
4 4
2 2
4 4
3 3
5 5
3 4
4 2
3 3
4 2
2 3
3 3
4 4
3 3
4 4
4 4
3 3
3 3
4 4
4 4
3 3
4 5
3 3
2 3
3 3
3 2
3 3
3 2
5 5
5 4
3 4
4 3
4 3
3 3
4 4
4 3

P4 P5 P6

3
4
4
3
4
3
2
2
4
2
4
3
5
4
4
3
1
1
3
4
3
4
3
3
3
3
3
3
4
3
3
3
1
3
2
5
3
4
4
4
3
4
2

3
4
3
3
4
3
2
1
3
2
3
3
5
3
4
3
1
1
3
4
3
4
3
3
3
4
3
2
5
3
4
3
2
3
3
4
5
3
3
3
3
4
2

™
o
N
o

P1
3
4
3
3
4
3
2
1
3
2
4
4
5
3
4
3
1
1
3
4
5
4
2
3
3
2
4
3
5
3
3
3
3
3
3
4
2
3
4
3
3
3
2

75



76



ESCALA Y VALORES
Nunca (1)

Casi nunca (2)

A veces (3)

Casi siempre (4)
Siempre (5)

Baremos, niveles y rangos

D1: Morfologia (3 items)

D2: Sintaxis y/o expresion (4 items)

D3:Semantica (4 items)

D4: Estética (4 items)

Total: 15 items

(8-12)
Semantica (4-9) (10-15) (16-20)
Estetica 4-9) (10-15) (16-20)
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Anexo 6

Recogida de datos del instrumento PDC15

Matriz de datos

Impacto

P12 | P13 | P14 P15 |

o
(&) —
= S | S| @ oo sl S oo S| S o) o o o] S S S S 0] 0 S| | S o) o 0 NS | S o) o] o) o o) N
©
=
(O]
- S =)
S B = R K K R R R A K E R R R S G R A A R R G R R N R R R R K R R R R
=l o
S
= O
mv | | o oo o o | o w0 o] A | o [ | | oo o) oo o oo oo o s ool | o | o
2
©
o S| 0| w| | m| m| m| o] oo o] | oo oo oo d ol s s soloolsiololololofolofololol s s s s ol o
| ©
e.W
o =
= 5 & G R R R R IR e R R T R R A RN T R N A R I A R R AR AR R T K RN RN R R RN R R TR I Y
&) ©
= 5l
=] EfEE Y| 0w m oo af oo oo oo ool o] s of o S| ol S| o] ool o] ofoo] s of s s o) s o
ey = ! ( 1  { 1 { |  { 1 { { 1 ¢ { J  { 1 { | 1 { 1 { | 1 { 1 { 1 { [ | | | | [ |
—
)
[l

w%5353331343435342133444333442533332444343343
oS

3
Ann»m4453432333435553213434223332532322445333342

78



79



Baremos, niveles y rangos

ESCALA Y VALORES
Nunca (1)

Casi nunca (2)

A veces (3)

Casi siempre (4)
Siempre (5)

Dimensiones
D1: Accesibilidad (3 items)
D2: Comprensibilidad (2 items)
D3:Interactividad (3 items)
D4.Credibilidad (3 items)
D4: Impacto (4 items)

Total: 15 items

Niveles y rangos

Comprensibilidad | (2-4) | (5-7) [ (8-10) |
Interactividad (3-7) (8-12) (13-15)
Credibilidad (3-7) (8-12) (13-15)
Impacto (4-9) (10-15) (16 - 20)

15
3

RANGO 12
AMPLITUD 4
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Anexo 7

Proceso de analisis estadistico SPSS

Andlisis de fiabilidad — alfa de Cronbach

Resumen de procesamiento de

Resumen de procesamiento de

casos casos
N % N %
Casos  Valido 27 100,0 Casos Valido 27 100,0
Excluido® 0 0 Excluido® 0 0
Total 27 100,0 Total 27 100,0

a. La eliminacion por lista se basa en
todas las variables del
procedimiento.

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos
962 15

Prueba de normalidad

a. La eliminacion por lista se basa en
todas las variables del
procedimiento.

Estadisticas de

fiabilidad
Alfa de N de
Cronbach elementos
973 15

Resumen de procesamiento de casos

Casos
Valido Perdidos Total
N Porcentaje N Porcentaje N Porcentaje

Comunicacion 90 100,0% 0 0,0% 90 100,0%
audiovisual
Divulgacion cientifica 90 100,0% 0 0,0% 80 100,0%

Pruebas de normalidad

Kolmogorov-Smirnov® Shapiro-Wilk
Estadistico al Sig. Estadistico gl Sig.

Comunicacion 145 90 <.001 960 50 008
audiovisual
Divulgacion cientifica 118 a0 004 947 90 om

a. Correccion de significacion de Lilliefors
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Grafico Q-Q normal de Comunicacion audiovisual
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Analisis de Correlacion no parametrico con Rho de Spearman (Hipotesis
general)

Correlaciones

Comunicacio Divulgacion

naudiovisual cientifica
Rho de Spearman  Comunicacion Coeficiente de 1,000 884"
audiovisual correlacion
Sig. (bilateral) . =.001
il a0 a0
Divulgacion cientifica CDeﬂcwen}e de ‘884“ 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) =001
M a0 a0

** La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
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Analisis de Correlacion no parametrico con Rho de Spearman (Hipotesis
especifica)

Correlaciones

Divulgacion
Morfologia cientifica
Rho de Spearman  Morfologia Coeficiente de 1,000 ,?4?“
correlacian
Sig. (bilateral) . =001
M 90 a0
Divulgacion cientifica  Coeficiente de T47" 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) <.001
I\l a0 an
** La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Correlaciones
Sintaxis y Divulgacion
expresion cientifica
Rhode Spearman  Sintaxis y expresion Coeficiente de 1,000 ,856xx
correlacion
Sig. (bilateral) . <001
M a0 a0
Divulgacion cientifica  Coeficiente de 856 1,000
correlacion
Sig. (bilateral) =001 .
M a0 a0
** |a correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Correlaciones
Divulgacion
Semantica cientifica
Fho de Spearman  Semantica Coeficiente de 1,000 ,?80xx
correlacidn
Sig. (bilateral) . =.001
M a0 a0
Divulgacion cientifica  Coeficiente de 7807 1,000
correlacidn
Sig. (bilateral) =.001 .
M a0 a0
** |acorrelacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Correlaciones
Divulgacion
Estetica cientifica
Rho de Spearman  Estetica Coeficiente de 1,000 ,820xx
correlacion
Sig. (hilateral) . =001
M a0 a0
Divulgacion cientifica  Coeficiente de 8207 1,000
correlacian
Sig. (hilateral) =001
M a0 a0

** Lacorrelacidn es significativa en el nivel 0,01 (hilateral).
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