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RESUMEN

La percepcion de una fotografia esta directamente relacionada con el modo en el
gue cada persona puede captarla, a su vez, también tiene estrechos lazos con su
historia, sus recuerdos, sus intereses o el aprendizaje que haya tenido, asi como su
motivacion; por ello, la presente investigacién tuvo como objetivo determinar el nivel
de percepcion de los lectores de los contenidos fotogréaficos del diario Tumbes 21.
Teniendo una metodologia cuantitativa, no experimental, basica descriptiva, con
disefio prospectivo, tuvo una muestra de 185 participantes, utilizando la técnica de
la encuesta, se evalud a los participantes con un cuestionario tipo Likert validado
por juicio de expertos. Los resultados evidencian que un 50.3% de usuarios
encuestados alcanz6 un nivel alto de percepcién del contenido fotografico del diario
Tumbes 21, asimismo, se logré identificar que el factor color de la fotografia es de
suma importancia para trasmitir mejor el contexto de la noticia, el contraste de luz,
la ubicacién y las formas con la que se emplea una buena fotografia; no obstante,
se logré identificar que las imagenes de alto contenido violento, debe ser
censuradas. En base a ello, se concluye que la mayoria tiene un conocimiento

avanzado del proceso adecuado de una fotografia para prensa escrita.

Palabras clave: Percepcién, contenido fotografico, fotografia, comunicacion,

usuarios.
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ABSTRACT

The perception of a photograph is directly related to the way in which each person
can capture it, in turn, it also has close ties with their history, their memories, their
interests or the learning they have had, as well as their motivation; For this reason,
the objective of this research was to determine the level of perception of the readers
of the photographic contents of the Tumbes 21 newspaper. Using a quantitative,
non-experimental, basic descriptive methodology, with a prospective design, it had
a sample of 185 patrticipants, using the In the survey technique, the participants were
evaluated with a Likert-type questionnaire validated by expert judgment. The results
show that 50.3% of surveyed users reached a high level of perception of the
photographic content of the newspaper Tumbes 21, likewise, it was possible to
identify that the color factor of photography is of the utmost importance to better
convey the context of the news, the contrast of light, the location and the ways in
which a good photograph is used; however, it was possible to identify that images
with a high violent content should be censored. Based on this, it is concluded that
most have an advanced knowledge of the proper process of a photograph for written

press.

Keywords: Perception, photographic content, photography, communication, users.
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l. INTRODUCCION

Se conoce como canales de difusion masiva a aquellos medios que se encargan
de informar todos los sucesos actuales de nuestra sociedad a los usuarios. Entre
los mas comunes encontramos a la pantalla chica, diarios escritos y radiodifusion.
Para ello se ha tomado en cuenta la recopilacion de algunas investigaciones
remotas; debido a que es una investigacion nueva y son pocos los estudios

realizados (encontrados por esta tesista)

De acuerdo a la revista Public Knowledge Project (2020), realiza un estudio del
diario Extra en Ecuador, el cual aplica métodos como la observacion a través de un
focus group, analizando herramientas como la tipografia, el estilo visual,
diagramacion, disefio y las fotos con su contenido; permitiendo evaluar el impacto
de éstas. Esta investigaciéon concluye que la mayor parte de la informacion
analizada, las familias ecuatorianas prefieren las imagenes sin censura porque les
gustas percibir con mayor realidad; debido a, que aprecian mejor las noticia y no

sienten que es mentira.

Segun, la teoria sefialada por la Universidad Jaime Bausate Meza (2016) en su
estudio realizado al periddico Trome para analizar el tema en relacion a la mujer,
determina; a través de entrevistas con trabajadores del diario, que se pretende
cambiar el enfoque sensacionalista que perciben los lectores. Sin embargo, existen
contradicciones por parte del mismo diario, porque, en base al cuantioso trabajo
para modificar el concepto sensacionalista que se tiene de éste, contindan
publicando su popular seccién de “Las malcriadas”, en donde se puede observar
diariamente a modelos con ropa sugerente, casi desnudas, contenido que presenta
a la mujer como objeto sexual. Es decir, el diario no esta interesado en cambiar la
percepcion de sus usuarios, sino en aumentar sus ventas acosta de sus contenidos

morbidos

De tal manera, la Universidad de Vigo (2013), describe el tratamiento de las
fotografias en la prensa de Espafia, abarcando su analisis a los terremotos de Haiti

en el afio 2010 y Japon en 2011 respectivamente, debido a la cobertura fotografica

17



de estos sucesos configuré un desafio para medios escritos como El Pais, ABC, y
El Mundo. A partir de este escenario del terremoto ocurrido en Haiti; todas las
portadas de diarios y noticias internacionales, en la prensa escrita espafiola,
difundieron imagenes no apropiadas para la sociedad, por lo tanto al someter al
analisis comparativo entre los diarios ya mencionados, se pudo constatar que los
tres medios impresos hacian énfasis en el caracter destructivo del fenomeno,
priorizando imagenes en primer plano, como mujeres, nifios y adultos mayores;
mientras que, para construcciones importantes como el palacio de gobierno,
recurrieron a planos generales; sin embargo, el tipo de imagenes publicadas no
eran las adecuados ya que lo Unico que genera es mas morbo y disgusto en los
usuarios. La mayoria de medios impresos tiene la idea que mientras mas moérbida
sea la fotografia mejor acogida tendré la noticia, pero no caen en cuentan que

pueden generar cierta incomodidad en las personas.

Asimismo, la revista Latinoamérica de comunicaciéon Chasqui (2004), destaca el
apogeo del sensacionalismo en la prensa peruana con el fenémeno “chicha” que
surgié con la inmigracion de peruanos de distintas zonas del pais en la capital.
Define que la prensa chicha es el extremo del sensacionalismo que se pretende
evitar, pero es el preferido por los lectores debido a la presencia de imagenes
morbidas, impactantes, sugerentes, entre otros; asimismo; se ajusta a sus
condiciones socioculturales, identificandose con el contenido de estos diarios. Este
tipo de imagenes inadecuadas causara que los usuarios tengan cierta impresion ya
gue cuando se trata de noticias lamentables el diario muestra fotografias
impactantes generando que el lector observe fotografias sin censura alguna el
fallecimiento de una persona; también cuenta con imagenes sugestivas que

ocasionan un aumento de morbosidad hacia la mujer.

Actualmente, en Tumbes existe el diario Tumbes 21; donde se ha determinado que
utiliza colores, fotografias y tipografias llamativas para el lector, pero la mayoria de
imagenes generan cierto disgusto en sus lectores porque no tiene un filtro previo a
la hora de difundir la informacién; sin embargo, el diario Tumbes 21 publica este
tipo de imagenes porque genera mas ventas y atrae al lector.

En base a lo mencionado anteriormente, se ha podido identificar las fotografias no
adecuadas, no solo existe en la region Tumbesina, sino también en diversas

regiones y paises; de acuerdo a ello se ha planteado la siguiente interrogante:

18



¢ Cual es sera el nivel de percepcion fotografica en el contenido del diario Tumbes
217

El presente estudio se justificd te6ricamente por la contribucién conceptual de la
variable percepcién del contenido fotografico; es importante determinar las
dimensiones en la prestacion del contenido como: Composicion de color, volumen,
resolucion de imagenes y sentimientos. Los cuales van determinar el contenido y
la percepcion del usuario para satisfacer sus necesidades. La informacion del
estudio se fundamenta en la base tedrica que describe las variables que se
abarcan, permitiendo conocer su comportamiento en la sociedad, que, a su vez,
facilita contrastar estas consecuencias segun la bibliografia recopilada, que aborda

el tema de investigacion.

Asimismo, se justifica en el aspecto practico, ya que, los resultados
encontrados, ayudaran a conocer la interpretacion personal que los usuarios tienen
respecto al contenido fotografico, lo que conllevara a los diarios saber lo que causa
sus imagenes morbidas; ademas, estos seran elevados a quien corresponda para
realizar charlas o capacitaciones orientados a mejorar el tratamiento de las
fotografias seleccionadas y publicadas, de esta manera contribuir a un mejor

analisis y lectura de los usuarios.

De manera metodologica porque a través de la recopilacion de literatura para
cumplir los objetivos de la investigacion, se utilizara técnicas, como la encuesta
para obtener resultados veridicos, confiables y asi poder medir las dimensiones e
indicadores, donde se determinara la percepcién fotografica en los lectores.
Ademas, la investigacion sera de gran ayuda para los proximos investigadores que

deseen trabajar bajo la misma variable de estudio.

Se justifica socialmente porque es importante y novedoso; ademas se determiné
malestar en los usuarios a consecuencia de las fotografias mérbidas. Asimismo,
esta investigacion contribuira en el ambito social y cientifico debido a que sera de
alcance importante para la sociedad e investigadores de las Ciencias Sociales, en
especial en la rama de las comunicaciones; quienes a partir de los resultados

podran tener un punto de vista profundo acerca del correcto tratamiento fotografico.
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. REVISION DE LITERATURA

2.1. ANTECEDENTES

2.1.1. INTERNACIONALES

Jurado (2020), en el &mbito internacional, buscé evaluar los indices de impacto de
los diarios en la percepcion de los lectores del sector San Francisco niumero 2 del
Cantdon Valencia, en su estudio aplic6 un cuestionario a una muestra de 140
personas, concluyendo que, los consumidores de los medios impresos, identifican
el sensacionalismo mediante su contenido violento, sexista y ocio, en el cual
publican fotografias que no son supervisadas por los editores del diario; se
determind, que las imagenes publicadas del diario afectan negativamente en el
desarrollo de conductas en los menores de edad; debido a que, utilizan frases
denigrantes y muestran a la mujer como un objeto; Actualmente no existen
campafas que contrarresten la difusion sensacionalista de los diarios ya que los
medios de comunicacion se respaldan bajo su derecho de libre expresion. Por lo
tanto, se evidencia que la prensa escrita solo busca vender la noticia sin pensar en

los efectos negativos que puede causar al usuario.

Por su parte, Rivera (2020) analiz6 el contenido del periddico del Sol de San Luis;
en el cual, buscé identificar el nivel de relevancia, manejo y utilizacion del conjunto
multimedia como de la informacion para la expresion objetiva de los fenbmenos
sociales en el periddico; contd con una muestra de 69 ejemplares, por lo que
concluy6 que, las fotografias mostradas en un 60% no cumplen con el tamafo
adecuado para portada o notas de prensa, por lo que fueron tomadas en plano
general, es decir sobresalen del angulo normal; el diario cuenta con una gran
cantidad de fotografias importantes, el 85% de sus portafolios fotograficos son
producidos por ellos mismos, lo que demuestra que el diario toma en cuenta la
importancia de generar sus propias imagenes para la publicacion de sus notas
periodisticas. Por lo tanto, se evidencia que el diario no realiza capacitaciones o
charlas a su personal que lo oriente hacer un buen uso de encuadres y planos

fotograficos en sus notas periodisticas.
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En Ecuador, Patifio (2015) hizo un estudio sobre la Fotografia Publicitaria en la
Promocioén Turistica de la Fundacion Municipal “Turismo para Cuenca”, basado en
un enfoque cuantitativo, de corte transversal. La muestra fue por 216 participantes;
realizando su recopilacién de datos con un cuestionario. Este estudio concluye que,
el material fotografico es de caracter tradicional y no es el adecuado para la difusion
en medios ya que en su mayoria emplean imagenes repetitivas, causando un
aburrimiento en los usuarios; la fotografia publicitaria busca aportar a la sociedad,
teniendo el proposito de difundir y llamar la atencion del turista de una manera
rapida y precisa; Las imagenes publicitarias han logrado persuadir e informar a los
turistas de conocer mas la ciudad, beneficiando no solo a la fundacion sino también
a la ciudad con mas ingresos econdmicos. Por lo tanto, la organizacién debe de
contar con una vision innovadora al momento de difundir fotografias publicitarias y
contar con una persona capacitada que sepa llegar a los usuarios con imagenes

atractivas y persuasivas.

Argifiano y Bilbao (2020) en Espafia, investigaron la percepcion del impacto del
Covid-19 en las portadas de los principales diarios: EI Pais, EI Mundo, La
Vanguardia, ABC y EI Correo entre enero y abril. La investigacion, en la que
codificaron 609 titulares y fotografias, tuvo una metodologia de andlisis de
contenido y del discurso, y se ha recurrido al software Nvivo para el analisis
cualitativo. Los resultados muestran que los medios trataron la pandemia como una
cuestion extranjera, manteniendo el protagonismo habitual de los actores
gubernamentales, pero crece la exposicion de la sociedad civil, especialmente en
las fotografias. El recurso al lenguaje bélico actla de agente militarizador y de
domesticacion de la sociedad. Se concluyé que el rol de la prensa influye en la
percepcion de los usuarios como reconstructor simbdlico de los acontecimientos,
en convergencia y en tensién con el sistema politico, para homogeneizar los

discursos manteniendo la cohesion social.
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2.1.2. NACIONALES

En el contexto nacional, Pimentel (2019) en Lima, busc6é determinar cémo se
relaciona la fotografia con el cuidado del agua y la interpretacién que los nifios de
las Instituciones Educativas les dan a estas fotografias, para ello se estudié una
muestra probabilistica a 1000 alumnos, para el estudio se aplicé un cuestionario.
En esta investigacion se encontrd que la percepcion de las fotografias del cuidado
del agua es una buena herramienta para concientizar a los demas ya que emplea
elementos importantes como la iluminacién, colores, volumen, entre otros; las
imagenes empleadas causaron una percepcion positiva porque se les permitié
ampliar mas su conocimiento y asi aplicar técnicas que ayudara al cuidado del
agua; la localidad en donde se realiz6 las fotografias ayudo a las personas a crear
ideas que ayuden a mejorar el cuidado de agua. En consecuencia, se evidencia
gue al realizar imagenes de caracter informativo y educativo ayuda al crecimiento

del estudiante y de la sociedad.

Valverde (2020), en Lima, busco estudiar la asociacion entre el Catalogo fotografico
de la explotacién en la nifiez y la interpretacion visual de los jovenes, para ello se
estudio una muestra probabilistica de 150 personas. Para el estudio se aplicé un
cuestionario; de tal manera, el autor concluye: que, la linea grafica utilizada por la
organizacion es aceptada porque cuenta con una buena diagramacion, ilustracion,
colerizacién e informacion que los hace tener una perspectiva mas amplia del
trabajo infantil; la percepcion visual del catalogo es aprobada porque es llamativa y
hace buen uso de angulos y planos que no denigran a los nifios, sino que muestran
la ardua labor que realizan; el 95% de encuestados les resultd educativo e
interesante, la forma en que se presento el trabajo infantil dentro del catalogo ya
gue estan sujetados a figuras coloridas, textos llamativos, entre otros. Los cuales
precisan que muchos el trabajo infantil interrumpe el derecho a la educacion de los
nifios, argumento que permite visualizar el contenido veraz de la expresion de la
realidad mediante las fotografias realizadas, logrando una concientizacién social.
En consecuencia, se evidencia que los medios hacen un buen uso de fotografias
informativas e innovadoras, donde el usuario queda complacido sin necesidad de

visualizar fotografias moérbidas que causa fastidio e incomodidad.

22



Carranza (2020), en Lima, se plante6 analizar la percepcion que tienen los usuarios
sobre los contenidos periodisticos de servicio de la pagina de Facebook (fanpage)
del sistema de transporte Metropolitano y cémo influye en su satisfaccion, por la
utilidad recibida en sus viajes. Su investigacion fue de metodologia mixta,
correlacional, no experimental, hipotética-deductiva, con soporte de investigacion
documental argumentativa (exploratoria). La encuesta, fue a una muestra de 385
usuarios seguidores de la fanpage, los resultados comprueban la influencia de los
contenidos de la pagina en la satisfaccién de los usuarios, quienes la perciben como
un medio util de comunicacién, sea para respaldar o criticar el servicio de
transporte. Por lo cual concluye que se comprueba la vigencia del periodismo de
servicio y la teoria de usos y gratificaciones, gracias a las herramientas de la

comunicacion digital.

Chéavez (2020), en Lima, tuvo como objetivo relacionar la percepcion hacia la forma
y contenido del diario Trome por el tipo de conductores de transporte publico de
Lima Metropolitana. Por ello, se emple6 una metodologia de tipo descriptivo
comparativo simple, disefio no experimental, transversal, utiliz6 una encuesta de
escala de tipo Likert en 236 conductores. Los resultados evidencian que existe
asociacion entre la dicotomia contenido y forma del mensaje periodistico con el tipo
de conductor de transporte publico. Es asi que los conductores de transporte
regular presentan una mayor relacion al mensaje mediante la forma centrandose
en los colores, imagenes y titulares llamativos, dejando de prestar atencion a temas
de fondo porque se encuentran convencidos de la veracidad del diario Trome. En
cambio, el conductor de taxi se asocia también al contenido del mensaje, pero en
minima proporcién, por lo que se concluye que la gran influencia del diario se da
por la forma, pues un sector limitado de transportistas se percata del mensaje

implicito.

Bartolo y Giraldo (2022), en Huacho se plantearon como objetivo describir la
percepcion de la fotografia como herramienta de comunicacion en los estudiantes
del VI ciclo de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Nacional José Faustino Sanchez Carridn en el periodo 2022-1; teniendo
una metodologia de tipo no experimental, basica, descriptiva, en una muestra
censal de 27 participantes, a los que aplicO una encuesta de 18 items; los

resultados expresan que el 85,2% manifiesta que la percepciéon de la fotografia
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tiene un nivel bajo mientras que el 14.81% considera que cuentan con el nivel
medio; concluyendo que la percepcidén que tienen los participantes evaluados es

bajo y no positiva.

2.1.3. LOCALES

En el contexto local; Serna (2022), en Tumbes, tuvo como objetivo determinar la
relacion entre el fotoperiodismo y la calidad informativa de los diarios regionales de
tumbes, de enfoque cuantitativo, de tipo de estudio correlacional, de disefio no
experimental, de corte transversal, prospectivo; utilizando como instrumento de
investigacion el cuestionario que fue aplicado a 100 participantes; los resultados
obtenidos muestran que el 42% de los individuos de 40 a 50 afios de la region
Tumbes perciben como regular la informacion, el 21% de los encuestados percibe
en nivel buena la informacion; el 11% perciben un nivel Malo en la relacion de las
mismas. Concluye que existe relacion directa entre el fotoperiodismo y la calidad
informativa en las portadas de los diarios regionales de Tumbes, 2022, lo cual
brinda indicios de la percepcién que los usuarios tienen de los diarios de la regién.

2.2. BASES TEORICAS

2.2.1. PERCEPCION FOTOGRAFICA.

El portal web FotoNostra (2021), determina que son los procesos de reconocer e
interpretar estimulos sensoriales; para ello califica que la percepcion fotogréfica es
la recopilacién de informacion visual que logra a obtener el ser humano; es decir,
el cerebro se encargara de seleccionar solo el tipo de informacién que va necesitar

y raiz de ahi ello creara percepciones de las cosas que observa.

Para, Ojeda (2018) afiade que desde pequefios el cerebro se entrena para percibir
diferentes cosas como: colores, aromas, sabores, sonidos, entre otras. Los cuales
nos ayuda a identificar las necesidades basicas de nuestro cuerpo; de tal modo,
gue al observar una imagen debemos interpretar los estimulos visuales de como

podemos relacionarlo ya sea positiva 0 negativa.
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Sanchez (2021) sefiala 8 tipos de percepcion fotografica, el fondo de una figura, la
imagen principal del elemento redondeado debe estar conectada con el fondo para
gue destaque como espectador. Los objetos redondeados siempre se representan
con fondos; la proximidad, debido a su proximidad entre si, los elementos de la
fotografia se ven como un todo; los principios rectores del destino comun, cuando
los objetos viajan juntos o por el mismo camino, forman grupos. El principio de
similitud, han producido bienes que se parecen entre si; el principio de coherencia.
Los elementos se combinan en conjuntos perceptuales; el principio de cierre, donde
los elementos se agrupan y dan una perspectiva de figura cerrada. El principio de
la buena forma, donde son los objetos agrupados y pertenecen al mismo patron y
el principio de la experiencia pasada, que se basa en las experiencias del

observador.

Finalmente, se define, que la percepcion fotografica es la forma en como percibe el ser

humano una imagen, ya sea de manera negativa o positiva.

2.2.2. DIMENSIONES DE LA PERPCION DEL CONTENIDO FOTOGRAFICO.

La primera dimensién es la composicion de color, la cual para, el portal web a
Universe (2021) indica que nos permite sentir sensaciones y emociones; de esta
manera, percibimos al mundo con otra visién, ya que los colores forman parte

nuestro alrededor y a veces no le damos mucha importancia.

Asimismo, segun, Vidal (2018) sefala de se puede clasificar en 3 formas, blanco y
negro, que es la forma de ver las imagenes en otra perspectiva, es por ello que
siempre llama mas la atencién que una de color, ya que es muy usual en medio
fotografico; los colores basicos, que ayudan estimular el cerebro humano, mientras
y trasmiten tranquilidad y a todo color, donde son mas llamativos, se usan cuando

quieres captar mas la atencién en el espectador.
La segunda dimension es el volumen Fotogréfico, que para, el portal web dzoom

(2021) sefala que es uno de los elementos que mas favorecen y facilitan a la

construccion de una fotografia, entre ellos se encuentran: El tamafio, debido a que
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debes considerar los formatos de tamafio de cada toma, ya sean para redes
sociales o medios impresos, es una de las consideraciones mas cruciales; la
ubicacion, se debe considerar las dimensiones con la cuenta cada fotografia y de
esta manera serd ubicada en un punto clave que llame mas la atencion y el
contraste de luz., también es conocida como luz dura o suave; debido a que,
independientemente la luz dura, produce una intensidad que genera sobras y les
quita estética a las fotografias, es por ellos que ambas deben complementarse para

una mejor trasmision del mensaje.

La tercera dimension es la resolucion de imagenes: Canson Infity (2021) sefala
gue la resolucién de imagenes se mide en pixeles por pulgada; cuanto mayor sea
el nimero de puntos por pulgada, mayor serd la nitidez de las imagenes. El portal
web dzoom que se clasifica en elementos: Borrosas, cuando no se logra identificar
bien los objetos de una imagen; las granuladas, aparecen siempre cuando el iso es
muy alto y le quita estética a la fotografia y la nitidez, que es el manejo adecuado
de la velocidad del obturador con el diafragma e iso, logrando una fotografia

apreciable y dinamica para el espectador.

La cuarta dimension del contenido fotografico viene a ser los sentimientos
fotogréficos, que segun, la revista Gadget (2021), para captar las emociones del
publico se debe contar una historia que los haga sentir vivos, que sientan que les
hablan, es por ello aqui se debe emplear las experiencias, recuerdos visuales que
capten la atencién de la persona. Dentro de ello se encuentran: La tristeza, que
busca que el espectador se conmueva con la fotografia mostrada; la angustia, que
trasmite inquietud, genera deseos desagradables en la persona que esta
visualizando dicha imagen; la incomodidad, que causa fastidio a las personas que
no les agrada dichas fotografias; ira, la cual genera mucha sensacion en las
personas mas que cuando la imagen muestra alguna actitud violenta entre los
elementos y la violencia, que en los medios impresos se ve mucho de contenido
violento ya que muestran imagenes muy sangrientas que no es adecuada para el

consumo del ser humano.
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2.3.3. MARCO LEGAL

La presente investigacion se basa principalmente en las normas de la Constitucion
Politica del Pera del afio 1993, como cuyos principales impulsores son el Congreso
de la Republica, en colaboracion con el Colegio de Periodistas del Peru (CPP) y otras
entidades competentes que tienen como Unico propésito establecer el marco legal en

las funciones que cumplen los periodistas en nuestro Pais.

Segun, la Sociedad Interamericana de Prensa (2015) menciona que, al hallarse un

orden reglamentario sobre la prensa en el Peru, los articulos son los siguientes:

La Constitucién Politica del Peru del afio 1993: Para, el Congreso de la
Republica (1993) indica que en los articulos 2 inciso 4 de la carta magna,
describe que toda persona tiene derecho a la libertad de expresion, opinién, de
informacion, ideas y difusion pensamientos mediante la palabra escrita u oral,
donde estos elementos son importantes para realizar la labor periodistica en el

pais.

Ley N.° 23221, Ley que legaliza la Colegiacion como requisito para
desempeniar la labor periodistica: La Ley N° 23221, fue aprobada el 01 de
octubre de 1980, el objetivo de esta ley es la creacién del Colegio Periodistas

del Peru, esta entidad decreta normas para periodistas incorporados al
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. METODOS Y MATERIALES

3.1. METODOS

3.1.1. Hipétesis de investigacion

Debido a que la investigacion es de caracter descriptiva se empleara las
indicaciones de color, volumen, resolucién de imagen y sentimientos para encontrar
la hipétesis; de acuerdo con los hallazgos de la herramienta de recopilacion de

informacion.

3.1.2. Definicién y operacionalizacion de las variables

Definicion conceptual

Percepcion del contenido fotografico. Segun, el portal web Yolasite.com
(2021) indica que las imagenes activan nuestra percepcion y ya no solo somos
simples receptores pasivos de estimulos, sino que adquirimos la capacidad de
sentir y rechazar el interés de la empatia percibida por las imagenes; es decir,

se activa nuestros procesos mentales superiores como la memoria
Definicion operacional

Percepcion del contenido fotografico. Describir los indicadores de la
interpretacion visual que realizan los lectores respecto al medio de prensa

escrita de la region, denominado “Tumbes 21”.

28



Matriz de Operacionalizacién de las variables

Cuadro 1: Operacionalizacion de las variables

sentimientos, el
volumen y la
resolucién de la
imagen. Describe
el nivel de
percepcion de los
usuarios del

periodico

. ESCALA
DEFINICION
VARIABLE DIMENSIONES | INDICADORES DE
OPERACIONAL .
MEDICION
El diario "Tumbes | Composicién
. - Blanco y Negro.
21 hace | de color - Colores basicos
referencia a un - Atodo color.
nuevo proceso de
S -Tamafio
comunicacién que | Volumen
. - Ubicacion
pretende mejorar
. - Contraste a la
la gestion de las Uz
fotografias
publicadas en el | Resolucion  de | Borrosas
9 - Granuladas
® diario. =~ También | imagenes - Contraste de luz
(@)
2 tiene la intencion
< 3 de definir la
R . ] " .
g § realidad a través | Sentimientos - Tristeza Likert
% 3 de sus - Angustia
> :
S dimensiones, - Incomodioad
3 - Ira
S incluyendo el - Violencia
(]
o color, los

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.3. Tipo y disefio de investigacion

Es cuantitativa y descriptiva son dos caracteristicas de la investigacion. Se realizé
analisis estadistico inferencial de forma que se acepten las hipétesis planteadas,
segun Hernandez et al. (2014), quienes afirman que la investigacion cuantitativa se
basa en hechos objetivos. De manera similar, Bernal (2006) sefiala que, si bien la
investigacién descriptiva estd impulsada por las preguntas proporcionadas por el
investigador y se basa en encuestas, observaciones, entrevistas y otras
metodologias, intenta mostrar, transmitir o identificar hechos, pero no explica las
razones de los hechos. Es caracteristico de la investigacion que se recopile
informacion de los usuarios que leen el periédico con un instrumento dotado de una
escala de calificacién que puede ser utilizada para evaluar el nivel de observacion

del contenido de la foto.

La investigacion es de corte prospectivo no es un experimento. Un disefio
prospectivo, por otro lado, es un estudio que recopila todos los datos de acuerdo
con los criterios del investigador después del disefio. Por ejemplo, The IPS Institute
(2021) senala que la investigacion no experimental se basa en categorias,
variables, eventos o0 contextos que ocurren sin la intervencion directa del
investigador; esto significa que el investigador no cambia el objeto de investigacion.

Se representa con el siguiente el esquema:

comprender el presente.

Esquema

M-0

Donde:
M: Noticias referente a la COVID-19 en los meses: Enero, febrero y marzo.

O: Observacion el diario Tumbes 21.

3.1.4. Poblacion, muestray muestreo

Poblacion. Poblaciones son términos similares que se refieren al nimero total de
componentes que conforman una region analiticamente interesante y de la cual

deseamos sacar conclusiones para nuestro estudio estadistico, sustantivo o
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tedrico, segun la investigacion de Lépez y Fachelli (2015). Naturaleza en este caso,
es el numero de ejemplares impresos por Diario Tumbes 21, denominandose
consumo del diario. Hay alrededor de 1000 usuarios, de los cuales 700 estan

incluidos en la poblacion de estudio de Tumbes.

Muestreo. Segun los escritores antes mencionados, el muestreo tiene como objetivo
combinar los cuatro factores de amplitud universal, nivel de confianza, error de
muestreo y varianza para lograr representatividad o precision potencial en la
estimacion de pardmetros de poblacion. La siguiente formula se utiliza para

poblaciones finitas:

3.1.5. Criterios de Seleccion

Criterios de inclusion.

Se tuvo en cuenta a los participantes para la aplicacion del cuestionario, los cuales

fueron:

Personas mayores de 18 afos,

Usuarios lectores del Diario Tumbes 21.

Criterios de exclusion.

Son las personas que no pudieron formar parte del cuestionario estructurado.
Personas menores de 18 afios.

Personas analfabetas.

3.1.6. Técnica e instrumento de recoleccién de datos

Técnica. En la presente investigacion, la técnica empleada para recolectar datos
fue una encuesta, pues segun Casas et al. (2003) describe que es ampliamente
utilizada como un método estandarizado para obtener y preparar informacion de
manera rapida y eficiente, que tiene potencial para aplicaciones masivas y para
obtener informacién sobre muchos temas al mismo tiempo.

Instrumento. Se trata de la herramienta que se utiliza para recopilar la informacién
especifica de informacion; lo que para Huesos et al. (2012) viene a ser un conjunto
de preguntas agrupadas en orden para obtener informacion sobre una muestra de

la poblacion.

3.1.7. Confiabilidad y validacion del instrumento
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Para gue sea confiable el instrumento se someterd a juicio de experto, es decir, a
la opinion experta de tres especialistas, donde, por lo menos, uno debe ser
profesional en ciencias de la comunicacién y los otros, especialistas en metodologia

de la investigacién, principalmente en el campo de las Ciencias sociales.

Es decir, para lograr la confiabilidad del instrumento, se utilizé una evaluacion piloto
para ofrecer un equilibrio a los resultados conseguidos. Por lo tanto, se verificaron
las pruebas proporcionadas con el fin de brindar mayor autenticidad y seguridad en
la investigacion elaborada, y obtener una buena precision en la organizacion de los

items, teniendo en cuenta la diversidad del proyecto.
3.1.8. Procedimientos de recoleccion de datos

Para dirigir la encuesta, el entrevistador comunicé el objetivo de la
investigacion a todos sus evaluados y la reserva de la informacion entregada,
la escala de calificacion de los puntos, la encuesta se realizé con el

consentimiento del participante.

Primero, el encuestador fue estricto en el registro de los datos informativos,

llenando todos los aspectos solicitados.

Segundo, una vez concluido el llenado de los datos informativos, se procedio
con el llenado del cuestionario de la presente investigacion, en forma ordenada,

asegurando que se marque un solo valor por pregunta y asi para todas las
3.1.9. Métodos de analisis de datos

Al finalizar la realizacién de la encuesta, el material se organizod, tabuld,
visualizo, sistematiz6 y resumid segun dimensiones e indicadores por medio de
un cuestionario estructurado especial, aplicando los métodos de la estadistica
descriptiva. El nivel de confiabilidad del instrumento se midié en una prueba
piloto de 20 personas que no forman parte de la muestra, con el coeficiente Alfa
de Cronbach, que varia entre 0-1, con el software estadistico SPSS V21. Los
datos se presentaron como tablas de frecuencia absoluta y acumulada; como
en un gréafico de barras, tomando como parametros la media aritmética y la
razén; asi como a través de graficos y sus etiquetas de interpretacion utilizando

el software estadistico Microsoft Excel.
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3.2. Materiales

En el transcurso de ejecucion del proyecto de investigacion se utilizé diferente
utilitario como: Lapiceros, hojas bond, grapadora. Ademas, se usO

computadoras e impresora, en lo que corresponde al equipamiento técnico.
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V. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. RESULTADOS

Se logro determinar que el 50.3% de usuarios encuestados alcanzo un nivel alto
de percepcion, seguido de un 45.9% de encuestados que evidenciaron un nivel
medio, asi como un 3.8% que evidencié un nivel bajo de percepcion del
contenido fotogréfico del diario Tumbes 21, lo que indica que en su mayoria
tiene un conocimiento avanzado del proceso adecuado de una fotografia para

prensa escrita.

Se logr6 observar que el 69.7% de la muestra encuestada obtuvo un nivel de
percepcion media en cuanto al color, eso quiere decir que si tienen un
conocimiento previo de como deberia ser el color adecuado para una fotografia
en medios impresos, ya sea para una portada, columnas y notas periodisticas,
luego el 20% de la muestra consiguio tener un nivel de percepcion alto; de tal
manera se observa que este porcentaje de usuarios conocen mas a fondo el
tratamiento de color adecuado para una imagen y que tan de importante es para
gue pueda trasmitir bien el mensaje, finalmente, solo el 10.3% de la muestra ha
alcanzado un nivel de percepcién bajo, es decir que no tienen un conocimiento

gnoseoldgico relevante respecto a los colores en una fotografia periodistica.

Asimismo, se evidencia que el 79.5 % de los evaluados obtuvo un nivel de
percepcion media en cuanto al volumen, por lo tanto, se interpreta que este
porcentaje de encuestados si conoce la importancia del volumen en una
fotografia, ya que va ayudar al lector a ver con mas realidad la imagen y trasmitir
un mejor mensaje; por otra parte, el 12.4% de poblacion alcanz6 un nivel de
percepcion alta, es decir que el diario si cuenta con usuarios que saben un poco
mas del trasfondo del procedimiento adecuado para una imagen periodistica, y
el 8.1% de la muestra alcanz6 un nivel de percepcion bajo, es decir que no

conocen que tan importante es el volumen en una fotografia.

De tal manera el 62.2% de la poblacién obtuvo un nivel de percepcién medio
respecto a los sentimientos; por consiguiente, se refiere que las imagenes
publicadas por la empresa si logra trasmitirle emociones ya sean buenas o
malas, en paralelo a ello, el 18.9% alcanzado un nivel de percepcion baja, es

decir que pocas veces las fotografias que el diario difunde le llegan a causar
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sentimientos de ira, tristeza, tirria, entre otros; mientras que solo el 18.9% obtuvo
un nivel alto de percepcion, es decir que perciben mayor detalle las imagenes,
por lo cual el diario debe utilizar el uso correcto de angulos, planos y retoques,
para que el consumidor no se sientan incomodo o impactado con las fotografias

gue publica.

Por consiguiente, 47.03% de los encuestados alcanz6 un nivel alto de
percepcion en cuanto a la resolucién de imagenes; es decir, reconocen que la
mayoria de las fotografias que imprime el diario no son de buena calidad y no
les permite visualizar bien el contexto en que se ha desarrollado un hecho;
ademas, se refiere que el 41.08% alcanz6 un nivel de percepcion media, es
decir, este porcentaje de la muestra tiene un conocimiento gnoseoldgico de la
importancia de una resolucion de imagenes en una nota periodistica; del mismo
modo se observa que el 11.89% de la muestra ha alcanzado un nivel bajo de
percepcion, en otras palabras, no comprende que tan primordial es la calidad

de las im&genes en una noticia.
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4.2. DISCUSION DE RESULTADOS

La presente investigacion no tuvo contrastacion de hipoétesis por ser subjetiva, es
decir, se basa en las percepciones de las personas; es también un enfoque
cuantitativo de tipo descriptivo, por lo que trata de identificar hechos, pero no explica

las causas de las situaciones; se guia por las preguntas del investigador.

Asimismo, durante su ejecucion, permite referir mediante los hallazgos que el nivel
de percepcion de los usuarios es alto, de acuerdo al cuadro 2, 50.3%
respectivamente, concordando asi con la investigacion de Jurado (2020), quien
define que la gran cantidad de su poblacion estudiada percibe que el medio impreso
viraliza este tipo de informacion con tal de vender y posicionarse mejor en el

mercado sin interesarles que tan mérbido y violento sea el contenido.

De tal manera, se observa que en el cuadro 3 de la dimension color, el 69.7% de la
muestra evaluada obtuvo un nivel medio de percepcion, estando en contraste con
la investigacidon de Valverde (2020) quien refiere que 95% de su muestra acepta los
colores que emplea el medio al cual estudia; por lo cual, los usuarios no consideran
gue es correcto la colerizacion de las fotografias que emplea el diario; por tal motivo,

considera que no va acorde con que desea trasmitir.

En la misma linea, se muestra segun cuadro 4, que los resultados de la dimensién
volumen, solo el 12.4% de los participantes obtuvo alta percepcion; lo cual, no
genera nada si el diario no ubica de forma adecuada las imagenes, aplicando
diferentes tipos de contrastes que haga de una fotografia mas estitica y llamativa;
estos resultados concuerdan con la investigacion de Rivera (2020), quien precisa
gue los medios impresos deben capacitar a su personal para que realicen un buen
trabajo fotografico, acorde al tamafo, las medidas y ubicacién adecuada para un

periddico.

Por consiguiente, en el cuadro 5 de la dimensién sentimientos se observa que la
muestra alcanzo6 un 62.2% de percepcion media; concordando con la investigacion
de Jurado (2020) quienes sefalan que los diarios buscan generar sentimientos en
las personas mediante fotografias violentas, sanguinolentas, morbidas, entre otras,

con el objetivo de posicionarse y vender mas en el mercado.
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Finalmente, en la dimensidn resolucion imagenes del cuadro 6 se obtiene que el
47.03% de la muestra alcanza un nivel de percepcién alto; lo cual no concuerda
con la investigacién de Pimentel (2019) quien refiere que las fotografias analizadas
en su investigacion influyen de manera positiva en su muestra, ya que emplea el
uso correcto de color y de resolucidn que trasmite un mejor mensaje; mientras que
los usuarios de la presente investigacion no aceptan la baja resolucion de las
imagenes que difunde el diario, generando un bajo entendimiento del contexto en

el que se origina la noticia, siendo poco llamativa.
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V. CONCLUSIONES

De acuerdo a la investigacion realizada, segun la variable de estudio, se determiné
gue la percepcion fotografica de los lectores del diario Tumbes 21 es de nivel alto;
por lo tanto, sus imagenes son percibidas de manera negativa por parte de su

comunidad lectora.

Asu vez, se analizé que la percepcion de los lectores en su contenido fotografico
del diario Tumbes 21, es de Alto nivel, ya que las imagenes de gran contenido
violento, debe ser censuradas; debido a que la mayoria de sus usuarios les genera
sentimientos de incomodidad o estrés postraumatico, por ello es importante que el
lector se sienta comodo al observar las fotografias y pueda leer la nota periodistica
sin dejarla por la mitad al observar una imagen con contenido inapropiado para su

vision.

De tal manera se identifico que los usuarios toman en cuenta el contraste de luz,
los colores calidos, frios y las formas con la que se emplea la fotografia; por lo tanto,
el diario Tumbes 21 debe ser mucho mas meticuloso al momento de colorizar sus
fotografias con las noticias y darle buen uso de luz natural para que la lectura del

usuario sea mas amena.

Del mismo modo, se describié que la ubicacion de las fotografias es de suma
importancia para trasmitir mejor el contexto de la noticia, ya que, si empleas una
buena combinacion entre los contrastes de luz y posicion de la imagen, sera mejor
percibido por parte los usuarios y obtendran un mejor reconocimiento en el medio

impreso.
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VI. RECOMENDACIONES

El diario Tumbes 21, debe emplear un mejor uso de sus imagenes, debido a que la
mayoria de sus usuarios tienen un nivel alto de percepcidn; por lo tanto, si quieren
ser vistos como un diario serio con calidad e informacién, debe mejorar el
tratamiento de sus fotografias publicadas o de lo contrario seguird siendo visto
como un diario de bajo nivel profesional.

Asimismo, debe emplear constantes capacitaciones a su personal, porque los
tiempos cambian y cada dia salen diferentes formas de como tomar una fotografia,
gue planos son los correctos para una nota periodistica, que colores se deben
emplear, etc. Es por ello que si una empresa no esta en constante aprendizaje se
guedara en el olvido; por lo tanto, debe centrarse en brindar un contenido adecuado

para el consumidor.
En resumen, el Diario Tumbes 21, deben contratar a profesionales en ciencias de

la comunicacion que se encuentren especializados en el tema, que les aporte a

mejorar su imagen y a su crecimiento empresarial.
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ANEXO 1: Matriz de consistencia del estudio de investigacion
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS METODOLOGIA
PRINCIPAL GENERAL GENERAL
¢ Cudl es el Determinar el La Variable 1: Percepcion del usuario en el contenido fotografico =40
nivel de nivel de hipotesis se preguntas
percepcion del | percepcion encontrara, de IMENSIONES | INDICADORES | INSTRUME | ITEM | NDI
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los usuarios lectores del obtenidos del e , 2, 3,
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a.

P.
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¢ Qué
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entre la
composicion de
color de |las
imagenes con
los usuarios del
diario “Tumbes
2177
¢Qué
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entre la
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2177
¢Que
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grafica del
diario “Tumbes
21”

Existe

sentimientos en
los usuarios en
las  imagenes
publicadas por
el diario
“Tumbes 21.

Ubicaci6

6; 7,
8,9,
10,
11,
12,13

' 2, 3,
4,5,
6; 7,
8,9,
10, 11

1,2,
3,4,
5, 6;
7,8,
9, 10,
11,12

Volum | n
en
Contrast
e de luz
Granulad
Resolu | as
cion de
imagenes Borrosas
Nitidez

’2131
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¢Que
relacion existe
entre los
sentimientos
gue causa las
imagenes en los
usuarios del
“Tumbes 217 a
los usuarios?

en funcion al
tamanio,

ubicacion 'y
el contraste

alaluz.

Identificar la
categoria de
resolucién
de las
imagenes
fotogréaficas
segun su
presentacion
en borrosas,
granuladas y

nitidez.

Describir los
sentimientos
trasmitidos
por las

entos

Sentimi

Tristeza

Angustia

dad

Incomodi

Ira

Violencia

4,5,
6; 7,
8,9,
10,
11, 12
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imagenes
fotogréaficas
como
tristeza,
angustia,
incomodidad,
iray violencia
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Anexo 2: Cuestionario

PERCEPCION DEL CONTENIDO FOTOGRAFICO DEL DIARIO TUMBES21

Buenos dias, reciba mi cordial saludo; le informo que estoy realizando
una investigacion en el distrito de Tumbes, con el proposito de determinar el
grado de percepcion del contenido fotografica del diario “Tumbes 21” de los
usuarios lectores, con particular interés en identificar los factores de color,
establecer el volumen, identificar la categoria de resolucion y reconocer los

sentimientos transmitidos en las imagenes fotograficas.

El cuestionario consta de 28 items, distribuidos en dos secciones, la
primera es de datos informativos del participante y la segunda, esta dividido
en la variable, las dimensiones y sus indicadores, tiene una duracion de 15

minutos.

En tal sentido, le solicito a usted ser honesto en sus respuestas, que
permitira establecer una linea base y de implementacion de acciones de

fortalecimiento y mejoras.

I. DATOS INFORMATIVOS

Distrito Tumbes Edad
afnos
Lugar
Grado de Instruccion

Primaria Secundaria Superior Universitaria
() () Técnica () ()
1. ¢Con qué frecuencia compra el diario Tumbes21?

o Inter Todala Todo
Diariamente o
diariamente semana el mes

53



2. ¢Con que frecuencia usted lee el diario Tumbes21?

- Inter Tod Tod N
Diariament
diariament ala o el mes OLO
e
e semana COMPRA
ESCALA LIKERT

Nunca Casi nunca Casi siempre Siempre

1 2 3 4

PERCPECION DEL CONTENIDO FOTOGRAFICO

N° items 1 2 3 4

Dimension 1: Color

Indicador 1: Blanco y

Negro

1 | Cree usted, que las
fotografias en blanco y
negro, en el diario Tumbes,
ayudan a describir mejor la

noticia.

2 | Piensa usted, que las

fotografias en blanco y negro
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en el Diario Tumbes21,
reflejan la noticia con mayor

detalle.

Indicador 2: Colores
basicos

Estima usted, que las
fotografias presentadas por
el diario “Tumbes 217, solo
emplean colores rojo, azul y

amarillo.

Cree usted que las imagenes
de colores basicos (rojo, azul
y amarillo) que imprime el
diario Tumbes 21 hace més

[lamativa la noticia.

Indicador 3: A todo color

Las fotografias a todo color
hacen mas amena su lectura

de la noticia.

Considera usted que
el diario Tumbes 21 exagera
(satura) el color de las
fotografias publicadas que

acompanian la noticia.

Dimensién 2: Volumen

Indicador 4: Tamano
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Considera usted que el
tamafio de las fotografias en
la portada del diario Tumbes

21 es el adecuado.

Considera usted que el
tamano de la fotografia en el
Diario “Tumbes 217, es
adecuado a las notas
periodisticas.

Indicador 5: Ubicacion

La fotografia de la noticia
mas importante (portada)
esta adecuadamente

ubicada.

10

En alguna ocasion ha
observado que la fotografia
no corresponde a la noticia
publicada en el diario
Tumbes 21.

Indicador 6: Contraste a la

luz

11

Considera usted, que la
fotografia que se publican el
diario Tumbes 21 se
visualiza mejor cuando

fueron tomadas a la luz dia.

56




12

Al observar las
fotografias que publica el
diario Tumbes 21,
¢, Consideras que el fondo de
la imagen destaca mas que
los personajes principales de

la noticia?

Dimensién 3;

Resolucion de imagenes

Indicador 7:

Borrosas

13

¢.Considera usted,
gue las fotografias
publicadas en el diario
Tumbes 21 de manera
borrosa o difuminadas,
impiden conocer mas

detalles que tiene la imagen?

14

En las fotografias
borrosas publicadas por el
diario Tumbes 21 ¢logra
usted identificar detalles en

la imagen de la noticia?

Indicador 8:

Granuladas

15

Cree usted que las

fotografias granuladas le
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quitan la estética a la

imagen.

16

Considera usted que
el diario Tumbes 21 deberia
censurar las imagenes de
sucesos muy fuertes
(violencia domeéstica,
victimas de asalto,

asesinatos, etc.)

Indicador 9: Nitidez

17

Las fotografias
presentadas por el diario
Tumbes 21 tienen un alto
grado (nivel 6ptimo) de

nitidez.

18

Considera usted que las
imagenes con mayor
resolucion hacen mas

atractiva la noticia.

Dimensién 4: Sentimientos

Indicador 10: Tristeza

19

Las fotografias
presentadas por el diario
Tumbes 21 le causan algun

sentimiento de tristeza.
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20

Ha observado usted,
gue el diario Tumbes 21
publica fotografias con
escenas de llanto y dolor

para llamar su atencion.

Indicador 11: Angustia

21

Las fotografias publicadas
por el diario Tumbes 21 ¢le
generan desagrado por su

contenido sanguinolento?

22

Considera usted, que las
fotografias publicadas por el
diario Tumbes 21 pueden
perturbar (repugnancia) a los

lectores.

Indicador 12: Incomodidad

23

Las fotografias
publicadas por el diario
Tumbes 21 muestran

imagenes tragicas.

24

Considera usted que el diario
Tumbes 21 deberia censurar
las imagenes que muestre

un alto nivel de tragedia.

Indicador 13: Ira
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25

Considera usted, que
las fotografias de las noticias
publicadas en el diario
Tumbes 21 le llegan a

reflejar molestia.

26

Observa usted, que las
fotograficas publicadas por el
diario Tumbes 21 causa
sentimiento de ira en los

lectores.

Indicador 14: Violencia

27

Considera usted, que las
fotografias publicadas por el
diario Tumbes 21 tienen un
grado alto de contenido

violento.

28

Piensa usted, que las
fotografias violentas
incrementan las ventas del

diario Tumbes 21.
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Anexo 3: Validacidon de expertos

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, SANMUEL DAVID ANCATINA BMENA, identificado con Doouments Macional
de Identidad ® 40721104, de profesion Licenciado en Educacion, con grade acadéemico de
hlagister, labor gque ejerzo actualments como Docenie de esta Casa Superior de Esmdios.

Por madio de la presents hazo comstar que he revizado con fines de Validacion =l
Instmuments denominado, “Encoesa a lo: uzuanos lectorss del dizrio Tumbes 11, del distmto de
Tumbe: “cuyo proposito es Determinar el nivel de precepcion fotografica de los usuaries lactares
del diario “Tumbez 217

Luego de hacer las ohservacicmes pertinemtez a los ftems, concluoyo en las zizuiemtes

apraciaciones,
Criterio: evalnados Valeracitn pesitive Veloracidn negativa
MA[F |BAQ) |AM | PA WA
Calidad de redaccion de los mems. J
Amplitod del contenido a evaluar, J’
Congruencia con los indicadores. J
Coberencia con las dimensiones. J

Apreciacion total:

Ly adecuado { ) Bastante adecuado u"f i A= Adecuade { ) PA=Poco adecnado
{3 Moademnzdo () Mo aportaz{ )

Tumbes, 3 los 12 dizz del mes de diciembre del 2020

Apellidos ¥ nombres: Ancajima Mena, Samusl David DINI: 40721106 Finma:
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CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Wilmer Rafael Chorres Saldarmmiaga con Documento MNacional de Identidad de profesion Doceate
grado académico Doctor, labor que ejerzo actualments como Docents, en 1z “Universidsd Macionzl de
Tumies”.

Por medio de la presents hago constar que he revizado con fines de Validacion el Instimento denominado
“Encuesta 3 1os usuarios lectorss dal diario Twmbes 21, del distrito de Twmbes”, cuvo propositc ez
Diaterminzr ol nivel de precepcicn fotografica de los nsuarios lectores del dizrio “Tumbes 217

Luego de hacer laz observaciones pertinentes a los items, conchivo en laz siguisntes apreciaciones.

Criterios evaluados “aloracion cuantitativa
Aplicable Inzplicable
Excelents Bueno Fiegular | Deficients
Calidad de redaccion de los 1tems. X
Amplinid dal contenido 2 evaluar. X
Caongruencia con los indicadores. X
Caoherencia con lag dimensiones. X

Apreciacion total:
Aplicable: zola =i los valores za encuentran en el rango de bueno v excelents,
Inaplicable: 51 los valores se encuenitan en el rango de regular y deficiente.

Conclusion final del experto: Aplicabla (x _j Inaplicable

Tumbes, 13 de diciembre del 2021

DR. WILMER R. CHORRES 34l DARRLAGS
DRl 25173
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CONSTANCIA DE VALIDACTON

Yo, Ruperts Arrove Coico, con Documento Nacional da Idestidad 9 ° 42386503, de profesion Lic. En
Ciencias de la Comunicacicn, zrado academico Mg, Gestion Publica labor que ejerze actualments como
Dipcente, en la “Univerzidad Macional de Tambes™

Por medio de la prezente hazoe constar que he revisado con fines de Validacion =l Instnumente denominado
“Encuesta los usuario: lactores del diario Tumbe: 21, del distrito de Tumbes", coyo proposite s
Determinar &l nivel de precapcion fotografica de Loz usuario: lectores del diario “Tumbes 217,

Luege de hacer las observacionss pertinentes 3 los rems, concluyo en las siguientes apreciaciones.

Criterios evaluados Valoracion cualitiiva
Aplicabls Inaplicable
Ezcelznte Buend Fegular | Deficiente
iZalidad de redaccion de los fems. i
Amplitad dzl comtenide a evaluar. i
Congruencia coa los mdicadores i
Coberencia con laz dimensionss. i

Apreciacion total

Aplicable: Zolo = los valores e epcueniran en &l eago de bueno v epcelents.

Inapliceble: 51 los valores :2 encoentran ea el rango de regular v deficiemte.

Conchsion final dzl experta: Apliczbla (30

Inaplicable ()

."".- 1' i
& At v

2 I'.“‘F, il

Euperto Arroyo Coico
DNI: 42366595
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Tumbes, 15 de julio d=] 2023



